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ESTE EBOOK E
CERTO PRA MIM?

Um dos nossos principais
objetivos aqui na Rock
Content é ensinar. Para

que consigamos alcancar
este ideal, produzimos
posts, ebooks, whitepapers,
webinars, infograficos e
uma infinidade de materiais
que sao feitos apenas

para vocé. Apesar disso,
alguns conceitos sao mais
introdutérios enquanto
outros sao avancados.
Agora vocé confere qual €
o grau de conhecimento
necessario para usufruir ao
maximo deste conteudo.

8

BASICO

Se vocé esta comecando a
trabalhar com marketing de
conteudo, marketing digital
ou inbound marketing este
conteudo € exatamente

O que voce precisa. Aqui
abordaremos alguns
assuntos de maneira bem
introdutoria e da forma mais
didatica possivel. Estes sao
0S principais conteudos para
quem deseja comecar a
aprender algo novo!

INTERMEDIARIO

Nestes materiais o
conteudo € voltado para as
pessoas que ja estao mais
familiarizadas com alguns
dos conceitos de marketing
digital. Este tipo de conteudo
costuma ser um pouco
mais aprofundado e aqui
costumamos apresentar
algumas solucoes para
problemas um pouco mais
complexos.

AVANCADO

Estes sao os materiais mais
complexos produzidos pela
Rock Content. Para usufruir
a0 Maximo os conteudos
avancados que produzimos,
€ essencial que vocé esteja
em dia com o que acontece
no mundo digital. Nossos
materiais avancados sao
para profissionais com
experiéncia na area que estao
em busca de conhecimentos
avancados.

B [ ESTE E-BOOK! |
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INTRODUCAO

Quando pensamos em Marketing Digital, uma das maiores

ambicdes das empresas que investem nessa estratégia € o
alcance das primeiras posicoes nos mecanismos de busca
— afinal, quem nao quer cliques gratuitos e mais visitantes

em seu site?

No entanto, estar na internet nao € o suficiente para garantir
que seu site, e-commerce ou blog estarao na primeira
pagina do Google: € preciso investir em uma estratégia
especifica para otimizar os resultados e garantir que sua
empresa alcance um bom posicionamento.

O SEO € a chave para alcancgar esse objetivo. Quanto mais
otimizado seu blog, site ou e-commerce estao, maiores as
chances da sua marca se destacar de forma organica (nao
paga) e mais visitantes vocé consegue conquistar.

Aqui na Rock Content, nos acordamos e dormimos
pensando em SEO, sempre buscando o topo do Google
para nossas palavras- chave.

Em 2015 lancamos nosso guia completo de SEO. O que
voce € agora € nossa versao 2.0 deste guia, atualizado e
repaginado. Mantemos algumas informacoes, adicionamos
muitas outras, e icamos com uma certeza: SEO esta sempre
mudando e nao podemos ficar parados.

B 1

ESTAMOS LANCANDO, JUNTO COM ESTE EBOOK,
NOSSO GLOSSARIO DE SEO. ELE E SEU GUIA PARA
TIRAR QUALQUER DUVIDA SOBRE ALGUM CONCEITO
|_ UTILIZADO AQUI. NAO DEIXE DE CONFERIR!
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ENTENDENDO O CENARIO
DE SEO NO BRASIL

Desde a criacao da primeira versao do Guia de SEO tivemos
mais de 15 mil downloads do material. Rapidamente ele se
tornou um dos maiores sucessos da Rock Content, e, desde
entao, nos sabiamos que este conteudo receberia uma
atualizacao em um ano ou menos.

Existem algumas particularidades de SEO que tornaram
este ebook um grande candidato a atualizacoes: SEO &
uma estrategia de longo prazo, SEO muda o tempo todo e
sempre estamos aprendendo coisas novas.

Pensando nisso, entrevistamos as pessoas que fizeram

o download da primeira versao deste ebook, para
compreender como este material e o proprio SEO
impactaram suas rotinas de marketing e seus resultados.

Se vocé, caro leitor, foi um dos que respondeu essa
pesquisa, muito obrigado!
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PRIMEIRA ETAPA - COMPREENDER O USO DE
SEO ENTRE NOSSOS LEITORES

Nosso primeiro objetivo com a pesquisa foi
descobrir quantas pessoas realizavam alguma
estratégia de SEO antes de ler 0 nosso material.

Execucgao de estratégia de SEO antes da leitura
do Guia

@ Sim, ja executava
esfratégia de SEO

® Sim, executava de
forma simples

@ Miao executava

O que mais nos impressionou foi que quase
41% dos respondentes ja executavam uma
estrategia de SEO, mas mesmo assim fizeram
o download do material. Isto nos leva a
entender que, apesar do conhecimento
inicial, muitos estavam atras de aprendizados
complementares e conteudo técnico.

Fora isso, quase 60% dos respondentes ainda
estavam em estados iniciais ou nao praticavam
nenhuma estrategia de SEO.
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Atencao a estrategia de SEO

@® Sim, passou adar
mais atengdo apos
a leitura

@ Mio passou a dar
mais atengao apos
a leitura

Dos 41% que responderam que ja
executavam uma estratégia de SEO, mais
de 75% deles afirmaram que passaram a
dar ainda mais atencao as otimizag¢oes para
motores de busca apos a leitura do ebook.
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SEGUNDA ETAPA - QUEM SAO 0S
RESPONSAVEIS PELAS ESTRATEGIAS E QUAL O
NIVEL DE COMPROMETIMENTO?

Agora vocé deve estar se perguntando: quem € que sao 0s
responsaveis por executar essa estrategia?

Equipe responsavel pela estratégia de SEO

@ Equipe interna
® Aoéncia

Na maior parte dos
respondentes, os responsaveis
Sa0 0s proprios times de
Marketing. Este dado nos
revela que as estrategias de
SEO desenvolvidas in house
sao a grande realidade, e por
isso SEO € um assunto tao
relevante para nossos leitores.
Outro dado que coletamos
com nossa pesquisa foi que
as empresas tém, em meédia,
duas pessoas dedicadas a
executar essa estratégia.
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E quem sao essas pessoas?

Cargos dos profissionais responsaveis pela
estratéegia de SEO

40,0% [

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

Analista de Analista de Qutros Gerente de  Estagiario
Marketing SEO Marketing

O dado mais relevante que podemos tirar deste grafico € algo que nao nos surpreendeu
tanto. Entre aqueles que selecionaram “outros”, 62,5% afirmaram que o responsavel € o
dono/CEQO/diretor/administrador da empresa. Com isto, podemos supor que grande
parte das pessoas que tocam essas estrategias estao em estados iniciais de suas proprias
empresas, mas ja possuem uma visao positiva sobre SEO e consideram que a estratégia
realmente vale a pena.
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TERCEIRA ETAPA - QUAIS FORAM OS RESULTADOS OBTIDOS PELAS EMPRESAS

QUE FIZERAM SEO NO ULTIMO ANO?

Nesta etapa, analisamos quais foram os
resultados obtidos pelos respondentes, bem
COMO sua percepcao sobre os resultados
das estratégias de SEO.

Aqui na Rock Content executamos nossa
estratégia de SEO com muita seriedade ha
quase dois anos e, por experiéncia propria,
sabemos o quanto isso € importante.

B 1

UM DOS PONTOS MAIS IMPORTANTES
PARA OBTER RESULTADO COM ESSA
ESTRATEGIA E COMPREENDER QUE SEO E
UM INVESTIMENTO DE LONGO PRAZO.

Tempo de execugao

@ Ha menos de 1
meés

@ Enire 1 & 3 meses

& Entre 3 a 6 meses

@ Enire 6 meses e 1
ano

@ Ha mais de 1 ano

Tendo isso em mente, vamos aos dados. Nos proximos trés graficos
conseguimos tirar uma informacao extremamente relevante para
VOCé, caro leitor.

Também foi interessante observar que, entre os respondentes, 67,1%
Ja executam a estratégia ha 3 meses ou mais, ou seja, um periodo
que ja é possivel verificar resultados.
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Avaliacao dos resultados obtidos com SEO

@ Nuito positivos

@ Moderadamente Das empresas que executam
positivos estrategias de SEO,

@ Pouco positivos independente de terem

@ Mao foram comecado antes ou depois
positivos da leitura do material, mais

de 46% delas conseguiram
resultados positivos com
seus esforcos.

Quando relacionamos os resultados
ao tempo que eles executam sua
estratégia, fica bem claro que ha uma
relacao direta.

Entre os respondentes que avaliaram
seus resultados em SEO como muito
positivos, cerca de 46% ja investem na
estratégia ha mais de um ano.

Resultados muito positivos x Tempo de
execugdo da estratégia

@ Ha menos de 1
més

@ Entre 1 & 3 meses
@ Entre 3 a2 6 meses

@ Entre 6 meses e 1
ano

@ Ha mais de 1 ano
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Outra interpretacao bem

valiosa que podemos perceber ) . . .
& que aproximadamente 75% Crescimento do trafego organico no ultimo ano

dos respondentes ja executam

estratégias de SEO dentro de @ 0% a 20%
um periodo onde podemos ® 21% a 40%
comecar a ver resultados P 41% a 60%
(acima de trés meses). @ G61% a80%
@ 1% a 90%

E. por fim, de todos os
respondentes, 47% deles
tiveram crescimento de trafego
organico de ate 20% em seus
respectivos blogs e sites.

@ Mais de 100%

@ NEo houve
crescimento

[ 1

A INFORMACAO QUE MAIS NOS DEIXOU FELIZ FOI QUE APENAS 2%
DOS RESPONDENTES NAO OBTIVERAM RESULTADO NENHUM COM
SUA ESTRATEGIA DE SEO.

L -
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QUARTA ETAPA - CONCLUSAO

A ultima etapa da nossa analise das respostas teve
0 objetivo de compreender quais serao 0s proximos
passos dos respondentes em suas estrategias de
SEO no préoximo ano.

Sem duvida esta foi uma das melhores respostas
que conseguimos obter. Nenhum dos respondentes
afirmou que pretende reduzir seu investimento em
SEO para 2017.

Fora isso, a grande maioria deles também

afirma que pretende investir ainda mais, o que,
consequentemente, pode influenciar diretamente nos
resultados que podemos esperar nas respostas do
proximo ano.

Titulo do eixo vertical esquerdo

Previsao de investimento em SEO para 2017

80,0%
60,0%
40,0%
20,0%
0,0%
0,0%
Aumento Estabilizacao Reducio

Titulo do eixo horizontal

Agora que vocé descobriu como os leitores da ultima
edicao deste ebook utilizaram seus aprendizados — e
quais resultados eles conseguiram — convidamos vocé
a fazer a leitura de um dos guias mais completos da
lingua portuguesa sobre SEO.

Boa leitura!
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O QUE E SEO?

SEO (Search Engine Optimization) € um conjunto de
tecnicas de otimizacao de sites, blogs e paginas para
mecanismos de busca. Esta estratégia € fundamental para
sua empresa ganhar destaque, visibilidade no mundo
online e, por consequéncia, mais clientes e faturamento
para o seu hegocio.

COMO?

Com a otimizacao para SEO de sites, blogs e paginas com

0 uso de técnicas para melhorar o rankeamento (usaremos

muito essa palavra nesse ebook! Rankeamento € a ordem
na qual os resultados aparecem nos mecanismos de
busca) destas paginas, posicionando sua empresa nos
primeiros resultados do Google, por exemplo, o que

aumenta (e muito) suas oportunidades de negocio, ja que
Q0% das pessoas que fazem pesquisas no Google clicam
apenas em resultados que aparecem na primeira pagina

do mecanismo.

=

L

Vamos te explicar, passo a passo, 0s conceitos mais
importantes de SEO e vamos te ensinar as estratégias que
usamos para atingir os primeiros lugares do Google para
posts extremamente valiosos para a Rock Content.
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A PSICOLOGIA DA BUSCA

A psicologia da busca gira em torno do usuario: suas
necessidades, sua forma de buscar por respostas, 0s
resultados que ele espera ao buscar algo e etc.

De forma resumida, a psique humana frente aos
mecanismos de busca passa pela necessidade de
suprir um desejo especifico, que pode se manifestar
de formas diversas, e € papel das empresas que
investem em Marketing Digital responder de forma
objetiva todas estas duvidas e necessidades.

Por isso, quando pensamos no entendimento dos
processos de pesquisa, € preciso sempre se colocar
no lugar deste usuario que esta buscando por
alguma informacao em um mecanismo de pesquisa
como o Google.

Um dos primeiros passos para entender a busca do
usuario € conhecer a intencao de pesquisa. Conhecer
essa intencao € fundamental para conseguir atrair o
publico correto para o seu site.
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Existem trés tipos de busca:
PESQUISA OU BUSCA NAVEGACIONAL

Este tipo de pesquisa, tambem conhecida como pesquisa de atalho,
€ realizada quando o usuario ja sabe para qual site gostaria de ir, mas
talvez nao se lembre da URL completa ou esteja com preguica de
digitar. Por exemplo, se o usuario busca por “Rock Content” ou "blog
da Rock Content” para encontrar nossos conteudos, sua intencao de
pesquisa é clara, e, por isso, sao poucas as chances deste usuario
mudar seu destino final na web — esta pessoa ja sabe o que procura.

GGDQ|'E | rock contenf

rock content certificagéo

rock content trabalhe conosco

rock content redator

rock content vagas

rock content blog

rock content curso

rock content redator freelancer

rock content plataforma

conteddo para blogs corporatives, redes socials e ..

de
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PESQUISA OU BUSCA
INFORMACIONAL

Como o proprio nome diz, neste
momento o usuario busca por
informacoes, seja por meio de
noticias, release de algum produto
ou artigos explicativos. Ao contrario
da pesquisa navegacional, neste
Caso O usuario nao sabe exatamente
em qual site chegara para encontrar
o conteudo que procura, pois Nao &
possivel identificar claramente sua
intencao de busca.

Por isso é tao importante que

as empresas tenham um bom
rankeamento no Google. Por nao
saber exatamente qual site quer
visitar, o usuario tende a utilizar os
resultados organicos para procurar
a solucao da sua duvida, e € nesse

momento que o bom posicionamento

do seu blog ou site € algo vantajoso
para 0s negocios. Veja um exemplo
de pesquisa informacional:

marketing digital m )

Todas Noticas IrnEgens Wideas Liwras lgis = Feramentss de pesquiss

Aproimadamente 32 600, 000 resuksdos (0,85 segundos )

Atual Marketing Digital - Sua Empresa na Intemet

BT wew. atualmarketingdigital com briagencia’‘marketing+digital ~
Criagio de Sites, Loiss Vinuss. Gestéo de Fedes Socis, Adwords, SEC.

SEC Marketng - Campsnhes Adwords - Gestéo de Pedes Sociais - Cnegio de Shss
¥ Rua Pono Segura, 1213 A, Belo Horizorie - MG - Aberba haje - DE000 — 13:00 =

Marketing Digital - A4D com br
CETER woehw. a4d. com. bi'Marketing+Digital =

Alcance Novos Chentes na Imernet Lk Digital & com a A40. Acessel

Seo - Links P'etrocinados - fAumente suss Vendas - Landing Peages - Remarketing - Call Traoking
Servigos: Call Trecking, Inbound Mareting, Landing Peges. Mides de Performance, Remmarceting, SEO.

Marketing Digital - SAS - Viocé esta pronto para ser agil? - sas.com
EE0ER www.sas com/brickgital =

Frapare-se lends este whils papst

The Power To Know - Automatize seus processos

Desingques: Ema Digtal, Dingmica Ertre as Empreses @ o Consumidor. .

Voiumns da Diados - Emsnds 58U conpumitor

Digital Marketing Program - Develop an entire Digital Strategy
[EEED executive-sducaton inssad edw =

I-dsys Executve Cowrse Lesrn mors

Top-tisr Business School @ 40+ Top Exes. Programs @ Langest Exes Edu Prowvicer

Marketing Digital: Aprenda o Que & ¢ Como Fazer

marketingdecontéwdo com'marketing-digitall =

22 de dez de 2014 - Aprenda o que & o Marketing Digital & como fazé-lo corretamente. Acesse o biag
Marketing de Conteddo e tre todes. os suss divides sobre o ...
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PESQUISA OU BUSCA TRANSACIONAL

Neste tipo de pesquisa o usuario esta buscando executar uma transacao. Seja comprar
diretamente um produto, encontrar uma loja, ou fazer qualquer outro tipo de transacao
online. Este tipo de pesquisa € extremamente valiosa, especialmente para lojistas online.

Go(}gle confratar agéncia de publicidade = Q,

Todaz Imagens Noticlas Videos Ehopping Mals Feramentaz de peagquiza

Aproimadamente 477000 resultados (0,48 sequndos)

ivulgue su I - 0 municacs
EEEE www.ecoscomunicacao.com, br/portifolio = (31) 991732454
Aproveile e leve seu cando de visita gritis! Sites, Redes Sociais @ Impressos.
Aceilamos lodos caddes. - Agende seu hordrio. - Comunicagiio e Marketing

BM Comunicagdo e Marketing - Agéncia de Publicidade
wwi bmcomunicacao com b/ =
Criagio de publicidade para empresas, criagio grafica, redes sociais e videos,

.ﬂ.géncla de publicidade? - Alcance os Wazers com um togue

WWA waze comiads ¥

Inscreva-se e ganhe cred. de USS 30

Seu outdoor digital - Exiba sua loja no mapa - Mostre andncio locais - Configure am minutos
Tipas. Pine no mapa. Logotipe no mapa, Aparecer em busca locais

Custos - Come funciona - Comece a anunciar agosa - Por que anunclar no Waze?

Agéncia Publicidade - ghfly.com

wwew ghfly comiageneia-publicidade ~

Onling com Foco em Pedormance. Agéncia de Publicidade & a GhFiy!

Real Time Analylics - Indicadores de Qualidade

Servigos: Links Patrocinadas, Facebook Ads, Midia Programética, Soclal Media, Gestiio de Contedda

Agora que voce ja entendeu os tipos de busca, no proximo capitulo vamos te ensinar sobre a
historia do maior mecanismo de buscas do mundo, o Google.
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A HISTORIA DO GOOGLE

[ 1

E MUITO IMPORTANTE
ENTENDER TODA A
HISTORIA DO GOOGLE PARA
TRACAR UMA ESTRATEGIA
DE SEO EFICAZ.

Vamos apresentar as principais evolu¢coes do algoritmo do
Google para mostrar que, em toda sua trajetoria, ele sempre
Se preocupou com a experiéncia do usuario e, por essa e
por outras, esta deve ser sua preocupacao também!

Quando pensamos no Google, € importante considerar

que seu algoritmo se assemelha a organizacao de uma
biblioteca: ele leva em consideracao o numero de citacoes
de outros autores dentro dos mais diversos livros para
classificar de forma mais precisa a relevancia e autoridade
dos autores e, por consequéncia, dar mais destaque para
estes livros nas prateleiras, facilitando o alcance do publico.

O que seria isso, senao a propria forma Google de trabalhar e
selecionar os melhores resultados atraves do Link Building?
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PRINCIPAIS MUDANCAS NO ALGORITMO

O algoritmo do Google passou por algumas alteracdes ao Focando sempre em entregar o melhor conteudo para os
longo dos anos. Ha um tempo, muitas pessoas entenderam leitores, o Google percebeu que era necessario arrumar a
como o algoritmo estava funcionando e se tornaram casa, e a partir dai as mudancas comecaram.

verdadeiros “gurus” quando o assunto € SEO. No entanto,

a empresa percebeu que nem sempre essas praticas Apresentaremos as alteracoes mais relevantes para que vocé
promoviam os melhores conteudos e sites e, por isto, o usuario entenda como ocorreu a evolucao do Google e como ela
acabava encontrando materiais pouco relevantes para suas implica na sua forma de fazer SEO.

necessidades.

2003

Em 2003 o aAlgoritmo passou por cinco alteracdes. A primeira

delas, em fevereiro, era focada em dar mais énfase para a I_ _I

qualidade dos backlinks que os sites recebiam. No entanto, NESTE MESMO ANO ALGUMAS OUTRAS MUDANCAS

as pessoas estavam transformando essa pratica em comércio: OCORRERAM, COMO A MELHORIA NA CONTAGEM E

trocando backlinks e vendendo e comprando links para se REPORTE DE BACKLINKS, MELHORIA NAS

tornarem relevantes. INFRAESTRUTURAS DO iNDICE E A RESTRICAO AO
ENCONTRAR SITES COM MUITAS PALAVRAS-CHAVE, ALEM

O Google percebeu isto, e pouco depois as restricoes de DE ALTERACOES E PUNICOES EM OUTRAS PRATICAS QUE

links vindos do mesmo dominio, texto e links escondidos se ERAM MAL VISTAS PELO MECANISMO DE BUSCA.

iniciaram, transformando a forma de considerar os backlinks. I_ _I

8
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2005

Neste ano, as politicas de cuidado em
relacao as mas praticas de SEO ficaram
ainda mais fortes. Em fevereiro, o Google
lancou o Allegra, algoritmo capaz de
restringir links que parecem suspeitos.
Pouco depois, a atualizacao Bourbon foi
fundamental para auxiliar na leitura de
conteudo duplicado — esta tambeém foi
uma pratica muito utilizada por empresas
que queriam a todo custo subir no
posicionamento dos mecanismos de busca,
burlando o sistema do Google, utilizando
conteudos duplicados para aumentar o
numero de vezes em que determinadas
palavras-chave apareciam na pagina.

Outubro de 2004 também foi um més
de mudancas, quando o Google lancou
o Jagger, algoritmo que restringia os
links reciprocos, link farms e links pagos,
ainda pensando naquela histoéria de
troca ou comercializacao de links para o
posicionamento forcado dos websites.

2007

Este foi um ano com apenas duas
atualizacoes, porém muito relevantes. Em
maio, o Google atualizou o algoritmo para
Universal Search, integrando os resultados
tradicionais com imagens, videos, noticias,
etc. Pouco depois, em junho, foi lancado o
Buffy, algoritmo capaz de realizar pesquisas
de uma palavra so.

2010

Em maio de 2010 a qualidade dos sites
comecou a ser ainda mais relevante. A
atualizacao May Day foi responsavel por
restringir sites de baixa qualidade. Esta
atualizacao se tornou um verdadeiro divisor
de aguas na internet: muitos sites que foram
criados apenas para o lucro em ads, sem
pensar no usuario, se transformaram em
alvo do May Day, e muitos acabaram sendo
punidos pelas mas praticas.
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2011

Sempre pensando na qualidade da
experiéncia do usuario, em fevereiro de 2011
o0 Google lancou o Panda, atualizagcao que
comecgou a restringir sites que apresentavam
conteudos nao originais, recheados de
publicidade e sem profundidade. Ainda
nesse ano foi lancado o Freshness Update,
uma atualizacao que auxiliava o mecanismo
de busca a dar mais énfase a conteudos mais
frescos nos resultados.

2012

Em abril de 2012 a atualizacao Penguin
tambem alterou dramaticamente os
rankings de muitos blogs e sites. Ainda
resistentes as outras atualizacdoes com
objetivo semelhante, algumas pessoas
insistiam naquela historia de troca e
comercializacao de links, aléem do uso
exagerado de palavras-chave para facilitar
0 rankeamento.

I 1

ESSE FOI UM DOS ANOS MAIS
RIGOROSOS EM QUESTAO DE
ATUALIZACAO DO ALGORITMO. A EXACT
MATCH DOMAIN, ATUALIZACAO FEITA
POR VOLTA DE SETEMBRO, RESTRINGIU
SITES DE BAIXA QUALIDADE E QUE
TRAZIAM A PALAVRA-CHAVE NO NOME
DOS SEUS DOMINIOS.

L -
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2013

Em 2013, a atualizacao Hummingbird

se destacou. Neste momento, o Google
comecou a reconhecer perguntas inteiras
nas pesquisas. Isso influenciou diretamente
na qualidade dos sites e blogs que seriam
apresentados nos primeiros resultados de
pesquisa, pois as expectativas dos usuarios
eram bem simples: perguntas completas
exigiam conteudos de qualidade, diretos e

capazes de responder todas as suas duvidas.

2014

Um ano com duas grandes mudangas. Em
agosto de 2014, ocorreu uma atualizacao no
algoritmo que dava preferéncia para sites
seguros. Essa atualizacao se chama HTTP/
SSL Update, também considerada um
divisor de aguas: ter criptografia no seu site
significava uma melhora nos rankings!

Ainda nesse més foi implantado o
Authorship Removal, em que o programa de
autoridade de acordo com o nome do autor
foi simplesmente deletado

2015

Em abril de 2015 o0 Google lancou o Mobile-
Friendly. A partir deste momento, os

sites otimizados para celulares e tablets
comecgaram a receber um posicionamento
melhor no ranking, enquanto os que ainda
nao haviam se atualizado permaneciam
caindo nas posicoes.

Este € o inicio do que chamamos de
Mobilegeddon: uma era em que a
otimizacao para mobile é fundamental

e obrigatoria para as empresas que
acompanham a evolucao do mercado € os
novos habitos de consumo.
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2016

No ano de 2016 tivemos algumas grandes
mudancas no algoritmo do Google. A primeira
delas ja estava presente desde 2015, mas foi
apenas em 2016 que comecamos a ter um

real entendimento do seu funcionamento. O
RankBrain esta dentro do algoritmo de buscas do
Google, o Hummingbird.

Ele interpreta as buscas feitas pelo usuario para
encontrar paginas que nao sao diretamente
relacionadas a palavra-chave utilizada na busca.
Isto acontece principalmente em buscas com
palavras long tail, o que dificulta o Google a
apresentar os melhores resultados. Ele conecta
buscas especificas com buscas mais genéericas
sobre um mesmo tema.

r

OUTRA GRANDE

.

ATUALIZACAO IMPORTANTE
FOI' NO GOOGLE PENGUIN,
QUE AGORA FAZ PARTE DO

NUCLEO DO GOOGLE, OU
SEJA, AS ATUALIZACOES

ACONTECEM EM
TEMPO REAL. ANTES,
PARA RECEBER UMA

PENALIZACAO DO PENGUIN

OU CORRIGIR ERROS,

VOCE TERIA QUE ESPERAR
MESES ATE UMA NOVA

L

ATUALIZACAO.

I
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COMO FUNCIONA O GOOGLE

E fundamental entender como o Google
funciona para elaborar uma estratégia
assertiva de SEO.

As buscas neste mecanismo sao divididas
em dois grupos: resultados organicos
(gratuitos) e resultados pagos.

Os resultados pagos aparecem no topo da
pagina, sinalizados por uma marcacao verde
com o texto "Ad" ou "anuncio” — para ocupar
esses espacos, as empresas pagam por
clique através de uma ferramenta do proéprio
Google chamada Google Adwords.

Abaixo destes resultados pagos encontram-
se 0s organicos (marcados com um
quadrado azul). Estes sites das primeiras
posicoes de busca sao definidos pelos
robds do Google de acordo com o nivel de
relevancia e autoridade que apresentam —
sempre focando no beneficio e qualidade
de experiéncia do usuario.

marketing digital == ]

-

Tioilas Maticas TUGETS # e Lo Farprearmips, de pesopin

Apeoeienadannenic 32 000 000 secuitaciod (0,70 sogurdon)

Marketing Digral - Alcance Movos Clientes na Intemet - A40D.com.br
LIrems v add.com . boMarketing- Digital =
Wict Digrtal & com 5 440 Aossmsl

Alual Marketing Digital - Sua Empresa na Intemet

EErn v sluakmarketingdigital. com br'sgenciamarketing-+digital = [31) 3010-4200
Cnagdo de Ses. Lops Vitusis., Gestio de Pedes Sooas, Adwords, SEO

Campantes Adeonds - Gestho de Redes Sociss - Cringso de Gites - SEQ Marketing

¥ Fus Forio Seguro, 1213 A, Belo Hozonta - MG - Abarto hoe - 08 00— 1800 -

Semana da Conversdo Gratuia - Marketimg Digital 100% Online
EEEn v cornversaodazemn com . bombl-digital'1 00 %-graluilo =

Tenha Totnal Lipercede Firancera com o Marketing Digital, Inscrevarse Aoy

Crvgantes de Adwards - Camganhes de Fassbosk - WML Diglal de Resuiada

Marketing Digrial - Alavangue suas Wendas - nacionalnet.net
EErEs v nacionaimel net’ =

Qnrer dreudgor =un =moresa no Adworde  Comsule sgupe Aksrenie Especalzade.

Cugeem BE 225 00 Griis - Figue enine os primesos. - Wenda Ma - Rebeldinos cuibomizadios
aninoios no Youbube - Links Patroonados - Rece oo Depiay

Marketing Digital: Aprenda o Que & e Coma Fazen

marketingdecontausdo comimarketing digitall =

22 oe der g 2074 - Aprerde o cue £ 0 Marketing Digital £ coro face-o corelamerts. A= o Bog
Markaling de Comaldn @ ke 1odes a5 suss dvidss sobe o

Como Fazer Marketing Digital: o Guia Passo a Passo

neipatel comibricomoSarer-marketing-digial-o-guiapasso-a-passa’ -

Markoting Degital. Apones uma dequelas palgwes NOvES @ Chiques pore vood parecer asparts nas
TEUMICED. DU 30 reAmenie £ 0 que e stuaimenteT O gue & L.
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O QUE E E COMO FUNCIONA O
GOOGLE BOT

Os robos do Google funcionam como rastreadores.
Eles buscam todas as paginas na internet, entram
em cada um dos links e leem tudo o que aquelas
paginas tém para oferecer, salvando tudo nos
servidores do Google.

Desta forma, todo o conteudo fica organizado e bem
segmentado para oferecer os melhores resultados
para as pesquisas realizadas pelos usuarios a
respeito de um termo especifico.

Para entender melhor, imagine uma biblioteca.
Quando estamos buscando, por exemplo, por um
livro sobre SEO, nds nao precisamos ir de prateleira

a prateleira buscar por esse conteudo — nos
recebemos orientacdes sobre o local especifico onde
as informacdes sobre SEO se encontram, o que torna
cada vez mais pratico e facil o acesso aos livros.

N 1

OS SERVIDORES DO GOOGLE FUNCIONAM
DA MESMA FORMA: ORGANIZANDO 0OS
CONTEUDOS PARA AUXILIAR O USUARIO, SEMPRE
APRESENTANDO OS SITES MAIS RELEVANTES E
|_ COM CONTEUDO MAIS COMPLETO.
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COMO O GOOGLE ENXERGA
UM SITE — E O QUE ELE NAO
CONSEGUE LER

Apesar do que muitas pessoas acreditam,

o Google nao enxerga sites da mesma
forma que o usuario. Quando pensamos na
visibilidade para os mecanismos de busca,
precisamos nos lembrar de que, ao contrario
dos usuarios, estes mecanismos nao
conseguem visualizar javascript e imagens
— o conteudo escrito € sempre priorizado e
mais facil de ser identificado pelos robds.

Sendo assim, quando pensamos na

estrutura de um site onde existem imagens,
e fundamental trabalhar bem em cima

-

do texto alternativo (alt text) de cada uma
delas, colocando uma descricao completa
que auxiliara os robds a entenderem do que
se trata aquela figura.

Quando nao trabalhamos o texto alternativo
das imagens, o Google acaba vendo estes
espacos como furos no site. E como se toda
esta area das imagens fosse um fundo branco,
sem conteudo relevante para os leitores.

—

VALE LEMBRAR QUE UM BOM TEXTO ALTERNATIVO EM IMAGENS AJUDA
EM QUESTOES DE SEO E RANKEAMENTO!

L
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OS PRINCIPAIS FATORES DE
RANKEAMENTO DO GOOGLE

ON PAGE:

Os fatores on page sao aqueles que podem ser trabalhados dentro do proprio site ou pagina, e sao fundamentais para que os
mecanismos de busca percebam que seu conteudo esta relacionado aos termos buscados pelos usuarios. Os principais

fatores On Page sao:

QUALIDADE DO CONTEUDO

Existem dois fatores principais para o rankeamento no
Google: Link Building (que veremos mais a frente) e a
qualidade do conteudo.

Desde o lancamento do Google Panda, o algoritmo procura
identificar conteudos de baixa qualidade para otimizar os
resultados para o publico. Ou seja, quanto melhor for o

seu conteudo, melhores as chances de vocé figurar nas
primeiras posicoes nas SERPs.

Os crawlers identificarao de diversas maneiras a qualidade
de um conteudo.

TAMANHO DO CONTEUDO

O tamanho influencia diretamente nos rankings do Google.
Em uma pesquisa feita pela Search |Q, a média de tamanho
dos conteudos que figuram nas primeiras posicoes do
Google era de aproximadamente 2.500 palavras.

Isto porque o Google procura o conteudos mais completo,
que esclareca as duvidas dos leitores.

Mas isso nao € uma regra. Tudo dependera de como a
sua persona reage ao tamanho dos seus conteudos e 0
principal: o seu conteudo responde a duvida que levou a
sua persona ate ele de maneira completa?
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Independente do tamanho do texto, a persona precisa ler o seu conteudo e ter todas
as suas duvidas sanadas. Caso contrario, procurara outro texto que esclareca melhor
0S seus questionamentos.

Avg. Content Length of Top 10 Results
2600 B Avg Content
Length
- 2450
'_;E 2300
S
2
T 2150
2000
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Position S Serplo

Imagem: Serpltl
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TITULO INTERNO

O title tag € o titulo interno
do seu blog, aquele que o
leitor vera quando ja tiver
acessado o seu conteudo.

E muito importante destacar
que ele deve ser diferente
do seu SEO title, que sera
um fator externo e devera
levar o leitor ao seu texto.

Para entender melhor, veja
um exemplo de titulo interno
de um dos nossos posts:

Como criar um blog: tudo que vocé
sempre procurou em um unico lugar!

Os dois titulos possuem funcoes diferentes. A funcao do titulo interno é fazer
com que o leitor que ja acessou o seu post tenha ainda mais interesse em ler
o conteudo. A liberdade quanto ao uso de caracteres e a posicao da palavras-
chave permitira titulos mais criativos e que aumentem o desejo de consumo
no leitor.
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Vocé deve gastar o maior tempo possivel para elaborar um
bom titulo, afinal ele € a primeira impressao que o leitor tem do
seu conteudo.

# OS PRINCIPAIS FATORES PARA O TITULO ON PAGE:

# DEVE DESPERTAR A CURIOSIDADE DO LEITOR;

# APRESENTAR BENEFICIOS DA LEITURA;

# FAZER UMA PROMESSA (QUE SERA CUMPRIDA);

# PRECISATER A PALAVRA-CHAVE (NAO
OBRIGATORIO ESTAR TOTALMENTE A ESQUERDA
COMO NO SEO TITLE),

# NAO POSSUI LIMITE DE CARACTERES.
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SEO TITLE

O SEO Title € o titulo que aparece nas SERPs e possui a funcao de levar o leitor
ate o seu conteudo. Como exemplo de SEO Title, usamos 0 mesmo post que
mostramos acima para que vocé consiga entender com clareza as diferencas
entre o titulo interno e o SEO Title:

Como criar um blog: o guia definitivo! - Marketing de Conteudo
marketingdeconteudo.com/como-cAar-um-blog/ -

8 de jul de 2015 - Como criar um blog? Aqui te ensinaremos o passo-a-passo completo com todos os
detalhes, analises e tudo mais que vocé precisa para criar

Ele € um dos fatores mais # PRECISA TER APROXIMADAMENTE 55
importantes tanto para rankeamento CARACTERES;
quanto para garantir uma alta taxa de
cliques (CTR) no seu conteudo.
# PALAVRA-CHAVE A ESQUERDA;
Os principais fatores para um otimo
SEO Title sao:
# TITULO MAIS OBJETIVO.
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URLS AMIGAVEIS

As URLs sao um fator direto de rankeamento. O Google também identifica o uso das palavras-chave no

endereco da sua pagina. Alem disso, quanto mais amigavel ela for, mais facil para os leitores clicarem e
serem direcionados para a sua pagina.

Um exemplo de URL amigavel:

< c | (® marketingdeconteudo.com/marketing-digital/

Quanto menos fatores tiver na sua URL, melhor. E importante evitar o uso de numeros em listas, por
exemplo. Caso vocé atualize e amplie aquela lista, vocé tera um numero errado na sua URL.

As melhores praticas para se fazer uma URL amigavel sao:

# CURTAE
# CONTERA FACILMENTE
PALAVRA-CHAVE; INTERPRETAVEL;
# RELACIONADA AO
TITULO DO POST.
# TER NO MAXIMO # UTILIZE HIFENS
UM SUBDOMINIO; (O GOOGLE NAO LE
ESPACOS);
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O QUE VOCE DEVE
EVITAR:

# EVITAR URLS QUE NAO FAZEM
NENHUM SENTIDO PARA O LEITOR;
# EVITAR NUMEROS NAS URLS;

# EVITAR URLS ENORMES;

# NAO USAR CARACTERES
INDEVIDOS (PONTOS, LETRAS
MAIUSCULAS, ETC.);

# NAO ABUSAR DE SUBDOMINIOS.
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HEADING TAGS

As headings sao fundamentais para identificar a
prioridade dos conteudos existentes na pagina.
No codigo, € possivel observar até seis headings,
apresentando o conteudo mais importante (H1) e
seus subtitulos (H2 a HB).

Dessa forma, o Google identificara a hierarquia das
informacdes do seu conteudo.

A importancia da hierarquia:
# MOSTRA PARA O GOOGLE AS INFORMACOES MAIS
IMPORTANTES DO SEU TEXTO;

# FACILITA AINTERPRETACAO DOS CRAWLERS;

# BUSCADORES DEFINIRAO OS PRINCIPAIS TEMAS
ABORDADOS NO POST;

# OTIMIZA A LEITURA DOS TEXTOS (ESCANEABILIDADE).
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COMO FAZER:

# UTILIZAR H1, H2 E H3 NO SEU CONTEUDO;

# PALAVRA-CHAVE SEMPRE NO H1 E SE
POSSIVEL EM UM H2;

# UTILIZAR LONG TAILS NOS INTERTITULOS;

# USAR APENAS UM H1 POR PAGINA;

# H4 PARA FRENTE SAO ESTETICOS.

Para entender melhor, veja um fragmento
de um dos nossos posts. O H2 aqui € o titulo
“Visao geral de uma estratégia de conteudo”
e 0s outros subtitulos “Planejamento” e
‘Execucao” sao H3.

Visao geral de uma estratégia de contetdo

Um dios aspectos essenciais — mas, muitas vezes, ignorado — do Marketing de Contetdo
£ que ele deve 5e basear em uma estratégia organizada e estruturada para gerar
resultados.

Simplesmente. colocar um blog corporativg no ar e escrever um post quando der na telha
ndo & Marketing de Conteddo! Longe disso, na verdade.

S voob 50 faz isso. depois nao reclame gue blogs ndo geram resultados!

Trabalhar com Marketing de Contetdo consiste, de mansira geral, em irés etapas:

Planejamento

Antes de comedar a criar conteddo, & de extrema importancia entender como esse

contelido seri usado, seu objetive & guais serdo os indicadores de sucesso,

Ma etapa de planejamento, s30 definidos todos esses aspectos para que voce tenha bons
resultados e para que vocé saiba mensuri-los

Execucao

Com o planejameanto &m maos, & hora de realmente pdr 2 mio na massa.

Durante 3 execugdo de sua esirategia de Marketing de Conieddo, o mais importants &
nao perder de vista o que foi definido na etapa de planejamento & manter 2 frequéncia de

geracio e distribuigdo de conteddo
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LSI: O USO DA PALAVRA-CHAVE

O uso das palavras-chave mudou bastante desde o
lancamento do hummingbird.

Antes;

# KEYWORD STUFFING FUNCIONAVA;

# CONTEUDO DE BAIXA QUALIDADE RANKEAVA;

# FOCO NA PALAVRA-CHAVE EXATA.

Depois:

# ANALISE SEMANTICA:

# QUALIDADE DO CONTEUDO;

# FOCO NAINTENCAO DO LEITOR.

Desta forma, € importante saber fazer um bom uso das
suas palavras-chave dentro do conteudo. E importante
usa-las no Hi title page e, sempre que possivel, em
pelo menos um H2.

N 1

E IMPORTANTE QUE A SUA PALAVRA APARECA NO

PRINCIPIO DO CONTEUDO PARA OS CRAWLERS DO

GOOGLE LOGO VEREM QUE AQUELA PAGINA ESTA
FALANDO DO TEMA PROPOSTO.

L -

Nao existe um numero exato de vezes que a palavra-
chave deve aparecer no conteudo. O importante &
evitar forcar com que ela apareca muitas vezes. O uso
deve acontecer de forma natural.
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Atualmente o Google faz uma analise semantica dos textos, chamado
LSI (Latex Semantic Index), fazendo com que seja importante para o

rankeamento da sua pagina que o Google encontre palavras relacionadas
ao tema que vocé esta falando. Como no exemplo abaixo:

Palavra-chave: "Marketing Digital"

Internet Marketing Digital
online
SEO
Marketing Digital
Marketing de conteddo
Comnputador _—

Aumentar o trafego

conectividade Gerar leads
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Além disso € mais importante usar variagcdes daquela
palavra-chave do que fazer um uso estrito da mesma.

Segue o exemplo:

Uso estrito da palavra-chave

SEO

SEO

S5EOQ

SEO

Uso de varia¢des naturais

SEO

melhoarias para os buscadores

Search Engine Optimization

'Otimizagio para buscadores

otimizacio para o Google

41
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TEMPO DE
PERMANENCIA NA

PAGINA Como ampliar o tempo de permanéncia na sua pagina:

O tempo de permanéncia na

pagina € um dos principais # CONTEUDO DE QUALIDADE;
fatores de rankeamento do

Google, afinal € uma forma

de mostrar ao buscador que # FACA UMA BOA INTRODUCAO - QUE FUNCIONA
aquele conteudo € de boa PARA CONVENCER O LEITOR A PERMANECER ATE O
qualidade. FINAL DO TEXTO, APRESENTANDO OS BENEFICIOS

QUE ELE TERA COM ESSA LEITURA;
Quanto mais tempo o leitor
permanece na pagina, com

mais eficiéncia o Google # USE FRASES DE CONEXAO - USAR FRASES E
interpreta que aquele PERGUNTAS QUE MANTENHAM A CURIOSIDADE DO
conteudo responde a duvida LEITOR DURANTE A LEITURA: “E NAO E TUDO", “E
da persona. Caso o leitor TEM MAIS", “QUER SABER O QUE MAIS VOCE PODE
entre e imediatamente saia CONSEGUIR?"

da pagina, o Google entende

que este texto nao agrada

ao publico (caso isso se # INTERTITULOS QUE APRESENTEM BENEFICIOS
repita constantemente). CLAROS.
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OTIMIZACAO DE IMAGENS PARA O texto alternativo (alt text)

SEO
O alt text € o principal fator para um
Como nods ja comentamos, o Google nao imagem. Ele € importante nao so6 para
enxerga imagens da mesma forma que o apresentar ao Google do que se trata aquela
usuario. Ele precisa de elementos textuais Imagem, mas também para estes casos:

para entender do que se trata aquela
Imagem e apresenta-la como resultado em

alguma busca. Por isso, € preciso que, ao # LEITORES DE TELA - LEITORES DE
subir uma imagem para o seu blog ou site, TELA SAO MUITO UTILIZADOS POR
voceé se atente a 3 elementos: PESSOAS COM DEFICIENCIA VISUAL.

COM IMAGENS, O LEITOR LE E RECITA
O nome do arquivo O ALT TEXT PARA O USUARIO;

Deve ser a palavra-chave separada por

hifens. Como ja falamos, o Google nao lera # DESCRICAO EM IMAGENS
0S espacos. QUEBRADAS - SE A IMAGEM ESTIVER
QUEBRADA NO BLOG, O ALT TEXT
[ 1 SERA EXIBIDO NO LUGAR;
EVITE SALVAR IMAGENS COM O NOME
“794743.JPG".
I_ _I # DESCRICAO DAS IMAGENS NAS

BUSCAS DO GOOGLE
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I_ 1

MUITOS ESPECIALISTAS ALEGAM QUE O ALT TEXT DEVE
SER UMA DESCRICAO LITERAL DA IMAGEM (PENSANDO
NOS LEITORES DE TELA E NAS DESCRICOES NO GOOGLE E
IMAGENS QUEBRADAS). OUTROS AFIRMAM QUE O IDEAL E

I_ QUE O ALT TEXT SEJA A SUA PALAVRA-CHAVE.

Aconselhamos que vocé siga as duas op¢oes. Faca uma Alem disso, quanto mais links internos um conteudo
descricao da imagem utilizando a palavra-chave. especifico receber, maior sera a relevancia que o Google
interpretara que vocé da para aquela paginas. E como
TAMANHO DA IMAGEM se vocé dissesse: “Google, essas sdo as paginas mais

importantes do meu site/blog".

Imagens muito pesadas podem comprometer o

carregamento da sua pagina. O tempo de carregamento é DESIGN RESPONSIVO

outro fator importante para o Google.
Como vimos na linha do tempo, o Google prioriza sites

LINKAGEM INTERNA mobile friendly no momento de definir o posicionamento

das paginas.

A linkagem interna € fundamental para o Google. A partir

dela, os crawlers vao analisar a experiéncia do usuario Se a sua pagina nao esta otimizada para aparecer bem em
NOS seus posts e para quais outros conteudos vocé esta aparelhos mobiles, vocé pode perder muitas posicoes
enviando o seu leitor. no buscador.
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TEMPO DE CARREGAMENTO

A altissima velocidade que possuimos hoje na internet levou
O publico a ser um pouco impaciente. Hoje em dia vocé

nao quer esperar mais do que 3 ou 4 segundos para uma
pagina carregatr.

I 1

O GOOGLE LEVA ISSO EM CONSIDERACAO E O TEMPO
DE CARREGAMENTO E FUNDAMENTAL PARA UM BOM
RANKEAMENTO. PAGINAS QUE DEMORAM A CARREGAR
TENDEM A TER UM TEMPO DE PERMANENCIA
NA PAGINA MUITO PEQUENO.

L -
META DESCRIPTION

Apesar de nao ser um fator que influencia diretamente no
rankeamento daquela pagina, a meta description € um

codigo que tem como funcao explicar para o usuario qual é o
conteudo abordado naquela pagina e, com isso, atrai-lo para a
leitura do conteudo.

8

Pensando em meta description, este € um fator que
influencia consideravelmente na taxa de cliques do

seu site — por isso é fundamental que ela siga algumas
particularidades recomendadas para atingir bons resultados:

# USAR A PALAVRA-CHAVE - APARECE EM
NEGRITO NAS SERPS;

# RESUMIR E INDUZIR O LEITOR A LER O SEU
CONTEUDO (BENEFICIOS);

# APROXIMADAMENTE 150 CARACTERES;

# NAO USAR UM PEDACO DA INTRO;

# NAO ENGANE OS LEITORES.
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BOTOES DE COMPARTILHAMENTO

Assim como as meta descricoes, os botdes de
compartilhamento nao serao diretamente um fator de
rankeamento. Porém é uma pratica fundamental para
voceé ter uma pagina totalmente otimizada.

=

VOCE, ASSIM COMO O GOOGLE, DEVE SEMPRE
PENSAR NA EXPERIENCIA DO SEU USUARIO, E

—

BOTOES DE COMPARTILHAMENTO VISIVEIS E BEM
LOCALIZADOS PODEM FACILITAR BASTANTE A VIDA

L

DO SEU LEITOR.

I

OFF PAGE:

Os fatores off page sao aqueles externos ao seu site.

O Google valoriza bastante esses quesitos, pois eles
representam a autoridade do seu conteudo/site e como
as pessoas tém sido beneficiadas com ele: quanto melhor
o conteudo disponivel, mais as pessoas falam sobre ele e
mais backlinks vocé recebe.

Os backlinks sao links de outros sites voltados para o seu.
Para o Google, quanto maior a quantidade de sites externos
de relevancia apontando para o seu site, mais autoridade
voce tem em relacao aquele assunto e melhor seu
rankeamento nos mecanismos de busca.

Os sinais sociais sao o0 numero de mencoes e
compartilhamentos da sua marca nas redes sociais. Eles
também tém uma influéncia grande nos resultados da sua
marca na busca organica.

Nao deixe de utilizar botoes de compartilhamento em redes
sociais no seu site, como ja falamos. Outro fator importante
€ o volume de mencoes a sua marca na web e fora dela.
Quanto mais as pessoas falam de vocé — online ou offline
— mais credibilidade vocé inspira. E este e € um fator

que pode aumentar a taxa de cliques do seus resultados
organicos.
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Principais fatores de rankeamento Off Page:
LINK BUILDING

O Link Building € a parte mais importante
do SEO off page. E a parte que garantira a
autoridade da sua pagina e do seu dominio
e se destacara como uma grande referéncia
para o Google.

Ele funciona como indicacdes. Todo site que
linka para vocé esta te indicando como um
bom conteudo. Quanto mais indicacdes vocé
receber, maior sera a sua relevancia.

Quanto maior a relevancia do link que te
apontou tem, mais respeito vocé recebera por
parte do buscador. Ainda assim, receber links

de dominios com relevancia inferior a sua &
muito positivo.

E importante também receber links de sites

que tenham autoridade no tema que vocé esta
falando. Caso voceé receba links de um site que
fale de temas que nao tém nada a ver com os
seus, a relevancia deste link nao sera tao grande.

O Link Building € um fator tao importante
que separamos um capitulo apenas para
ele! Logo, logo, vocé entendera como criar a
sua estratégia de Link Building e alcancar as
melhores posicoes nas SERPs.
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AUTORIDADE

O principal fator para conquistar autoridade é
o Link Building, mas nao € so disso que vive a
autoridade de um dominio.

Dominios mais antigos possuem uma
autoridade maior que dominios muito recentes.

A quantidade de conteudos que um dominio
posta também influenciara diretamente na
sua autoridade.

LOCALIDADE

A localidade é um fator que influencia
diretamente no SEO. O Google procura
apresentar resultados de acordo com a sua
localidade.

Por exemplo: se vocé esta em Sao Paulo e
fizer uma busca para comprar alguma coisa,
o Google apresentara nos resultados lojas em
Sao Paulo.

Ele identifica o seu posicionamento e sempre
procurara trazer os resultados mais acessiveis
para voce.

SOCIAL

O engajamento e menc¢oes nas redes sociais
também influenciarao os rankings do seu site.
O Google esta de olho em como as pessoas
tém engajado com o seu conteudo.

I 1

DESTA FORMA, VOCE GANHA AUTORIDADE E
O GOOGLE VERA QUE O SEU POST AGRADA
AOS USUARIOS. COMO ELE SEMPRE QUER

DAR A MELHOR EXPERIENCIA PARA ELES,
O SEU CONTEUDO PODERA SER MELHOR
POSICIONADO.

L -

No préoximo capitulo vamos te explicar tudo
sobre Link Building!
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O QUE E LINK BUILDING?

Link Building € uma arte. E, sem duvida, o trabalho
mais arduo em SEO, mas € também o mais
recompensador. E nao ha uma definicao por si so,
pois definir diminuiria o valor do Link Building.

Se formos falar a grosso modo, Link Building €
trabalho/esforco/empenho/tatica de adquirir
links de outros sites. Os famosos links externos!
Falar desta estratégia de forma tao simplificada
pode até desmerecer o quao importante ela €, ja
que seu peso para o sucesso vai alem de uma
simples definicao. Vamos explicar o motivo.

Desde os primordios dos motores de buscas, os

links sempre foram de extrema importancia para
estes mecanismos. Era e continua sendo atraves
deles que os motores de busca conseguem criar
uma infinita rede para ligar os mais diversos tipos
de sites para adiciona-los ao seu indice.
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Complicou?

Os links sao os principais elementos responsaveis por
auxiliar os algoritmos dos motores de busca a identificarem
quais conteudos falam de assuntos semelhantes e também
influenciam diretamente na SERP de cada busca.

Voltando a histéria, houve uma época em que os links eram
O Unico fator na hora de rankear um site, mas isto foi ha
muito tempo. Hoje eles sao muito importantes, mas nao sao
0s unicos fatores de rankeamento.

Os motores de buscas tratam os links como votos e os
usam para medir a popularidade e relevancia de um site na
internet.

E como na vida real: se alguém que vocé ndo conhece for
apresentado a vocé por varias pessoas diferentes e todas
elas a apresentarem dizendo: “Essa pessoa € excelente em

50

fotografias”, vocé vai crer que essa pessoa desconhecida
seja realmente excelente em fotografia.

Agora imagine a seguinte situacao: ao inves de pessoas
aleatorias, o Barack Obama fale publicamente que essa
mesma pessoa € excelente em fotografia. Vocé daria muito
mais credito a essa referéncia, pois ela tem mais autoridade.

Funciona da mesma forma com os motores de busca: eles
atribuem valores através de varios algoritmos a todos os
sites da internet, para saber sua relevancia e popularidade.
E um site sem estes conceitos nao consegue um bom
posicionamento no ranking do Google, o que impede que
ele ganhe um bom trafego.

r

LINK BUILDING DEVERIA SER UM CONCEITO ASSIMILADO
POR TODO PROFISSIONAL DE MARKETING DIGITAL.
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Quando isso acontecer, nenhuma oportunidade de
ganhar um link bom sera perdida e cada vez mais trafego
sera gerado.

Fazer Link Building demanda criatividade e capacidade
analitica.

POR QUE LINKS SAO IMPORTANTES?

Como dito anteriormente, sao eles os responsaveis por ditar
a popularidade e relevancia de um site. Um site sem links
nao consegue se posicionar bem nos motores de busca.
Consequentemente, recebe pouco ou quase nenhum
trafego organico.

O VALOR DE UM LINK

Nem todo link € igual. Definitivamente. Cada um tem sua
forma de ser avaliado pelo Google e atribuir valor positivo
ou negativo para o seu site. Sim, alguns links podem
prejudicar o seu site e até mesmo causar uma punicao
severa no Google, por isso tome bastante cuidado.

8
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Na época em que o0s links eram 0s unicos responsaveis pelo
rankeamento de um site, os motores de busca nao eram
bons em definir a qualidade de um link. Eles simplesmente
consideravam a quantidade e o texto ancora, a maior
referéncia sobre o assunto da pagina linkada. Com isso os
‘spammers” criaram diversas ferramentas que podiam gerar
milhares de links por dia em sites de baixa qualidade e com
textos ancoras exatos.

[ 1

A MEDIDA QUE OS MOTORES DE BUSCAS FORAM
EVOLUINDO, ELES PASSARAM A DISTINGUIR O VALOR DE
CADA LINK E A SUA IMPORTANCIA PARA O RANKEAMENTO
FOI DIMINUINDO, MAS NAO AO PONTO DE SER EXTINTA.

Hoje em dia é necessario ter um bom perfil de links. Isso
quer dizer que vocé deve ter links variados e de qualidade.
E necessario se preocupar com fatores além do link em

si, como ter a palavra-chave no texto ancora. Este tipo de
detalhe ainda conta muito. Vamos aprofundar um pouco em
O que € um bom perfil de backlinks.
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Ha duas coisas essenciais em um bom perfil de links:
quantidade e qualidade.

QUANTIDADE:

Ter quantidade de links envolve ter:

# DIVERSIDADE DE DOMINIOS QUE LINKAM PARA
VOCE:

# DIVERSIDADE DE TIPOS DE DOMINIOS DE LINKS
PARA VOCE.

Diversidade de dominios que linkam para vocé: cada
dominio tem uma forca para os motores de busca e, quanto
mais forca seu dominio receber, melhor.

Diversidade de tipos de links para vocé: nao adianta ter
varios sites de noticias linkando para o seu site e nao ter
nenhum outro tipo de site. Diversificar o tipo de dominio se
refere a conseguir links de varios tipos de sites.

8

52

Um perfil de links tém varios tipos de sites como blogs,
noticias, diretorios, empresas e etc, e um bom equilibrio
entre dominios e quantidade de links. Nao € um bom perfil
de links um site que tem 1000 links de um unico dominio,
por exemplo.

QUALIDADE:

Mensurar a qualidade de um link envolve diversos fatores.
O texto ancora de um link € um dos principais fatores que
indicam para os motores de busca do que o site linkado se
trata. Por mais que depois do Update do Google, chamado
de Pinguim, o texto ancora exato passou a ser considerado
um fator forte de spam, conter a palavra-chave em alguma
parte do texto ancora é bem valido.

[ 1

PARA OS MOTORES DE BUSCA OS MELHORES LINKS SAO 0OS
NATURAIS, E QUALQUER LINK QUE TENTAMOS CONSEGUIR
DEVE PARECER O MAIS NATURAL POSSIVEL. TER MILHARES
DE LINKS COM O MESMO TEXTO ANCORA NAO E NADA
NATURAL, POR ISSO E PASSIVO DE PUNICAO.

L -


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

COMPARTILHE ESTE EBOOK

Os melhores links sao os de dominios com métricas altas,
0s sites com muita autoridade. Quando mais relevante é um
site no seu nicho, melhor sera o link que ele te enviar.

ELEMENTOS DE UMA PAGINA QUE AFETAM A
QUALIDADE DE UM LINK

Como dito anteriormente, os motores de busca nao olham
simplesmente para o total de numero de links apontando
para o seu site. Eles consideram diversos fatores e tentam
atribuir a qualidade de um link e a forca que ele deve passar
para a pagina linkada. Vamos aprofundar nos principais
elementos do valor de um link:

# NUMERO DE LINKS APONTANDO PARA FORA DA
PAGINA

Se a pagina que esta tentando conseguir um link ja linka
para varios outros sites, € melhor deixar de lado e procurar
outra pagina para conseguir um link. Cada pagina possuli
uma forca ou um valor. Quanto mais links saindo dela,
menos valor ela passa para cada um.

8
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# A QUALIDADE DOS SITES QUE ESTAO SENDO
LINKADOS NA PAGINA

E o conceito de ma vizinhanca. Se uma pagina somente
linka para sites pornos, o seu link no meio disso passa a ter
um valor baixo e quase chega a ser negativo.

# NUMERO DE LINKS PARA AQUELA PAGINA

E bem simples, quanto mais links uma pagina tem,
mais valor ela tem. E com isso mais valor o seu link tera
naquela pagina.

# NUMERO DE LINKS PARA AQUELE DOMINIO

O mesmo conceito anterior, s6 que agora no nivel do
dominio. Cada pagina tem um valor e cada dominio tem um
valor. Eles sao diferentes e precisam ser analisados assim.
Quanto mais links externos vocé conseguir de sites que
tenham muitos links no nivel do dominio, mais forca

voce recebera.
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# |IDADE DO DOMINIO

Nao € um senso comum entre os profissionais de SEO,

mas o que se sabe € que com a idade vem a autoridade.

Dominios antigos tendem a ter mais forga, e por isso
conseguir links deles e valioso.

54

# A PAGINA SER ACESSIVEL AOS MOTORES DE BUSCA

Se 0s motores de busca nao podem indexar a pagina, um link
nela nao vale de nada. Isso vale para sites em Flash, iFrames
e alguns outros tipos de paginas que impedem os motores de
busca de indexarem.

§r |
1
.J
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ELEMENTOS DE UM LINK QUE AFETAM A SUA QUALIDADE

Antes de analisar isso,
vamos entender a anatomia
de um link.

Com isso, vamos analisar os
elementos de um link que
podem o tornar mais valioso
para 0os motores de busca.

URL:

Tenha certeza de linkar para
uma URL que seja acessivel
aos motores de busca

e que nao faca nenhum
redirecionamento, pois isso
diminui o valor recebido

de um link. Isso inclui

evitar adquirir links com
parametros na URL.

Anatomia de um link

hittp:/fwww linkbuildir om. br

Qo e 3

o © o o

EI <a hrof="http://site.com/artigo.htmi” title="Titulo” > Descricio </a>

@) Marcacdo HTML <a=
) Marcacdo HTML de desting do link

) Marcagéo HTML de titulo do link
©) Titulo deseritivo do Link

@ Destino do link {(artigo, documento. aic) O Texto ancora

© 0 o 8 o

href="http:lisite.com/artigo. htmi” nofollow” title="Titulo” > Descrigdo </a>

€) Marcagdo HTML <a>
€) Marcacio HTML do destino do link

’H Marcacéo de relagio do link

) Indicagso de relagdo “nofollow”
) Marcagio HTML do titulo do link
©) Destino do link (artigo, documento, etc) @) Titulo descritivo do Link

) Texto ancora
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Posicao do Link:

Um usuario tende a clicar mais
em links no meio do conteudo
do que em link no rodapé,

por exemplo. Os motores de
busca conseguem determinar
0 posicionamento de um link

e atribuir um valor menor ou
maior para ele. A moz escreveu
um post muito bom sobre isso

e outros fatos ligados a um link.

Um link no meio de um
conteudo passa mais valor
do que um link na sidebar e
no rodape

Header Navigation

Right i Left
. Unique Page Content : ———
Sidebar g 3 Sidebar - ~ . i
Nav _-~-"Nav
= http://www.test.com/A
i paﬁsef link2 ~ -  _
- m v o
link 1 i passes 9
less value
http://www.test.com/B
P i +
- passes

*

&

Footer Navigation  link 3

less value http://www.test.com/C
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Nofollow x Dofollow:

Nofollow € um atributo que pode ser adicionado em um link,
como vimos na anatomia de um link, que foi adotado por
todos os motores de busca em 2005. O termo Dofollow € uma
giria criada para os links que nao possuem o atributo Nofollow.

Se um link tem o atributo Nofollow, ele nao deveria passar
nenhum valor para o site linkado e nao fazer nenhuma
diferenca nos resultados organicos.

O nofollow € usado nos links de comentarios de blogs
(alguns) e pode ser atribuido a sites que nao tém confianca
para serem linkados.

[ 1

SEMPRE QUE CONSEGUIR UM LINK, VERIFIQUE SE
ELE ESTA COM NOFOLLOW E, SE TIVER, FACA O
POSSIVEL PARA RETIRAR.

L -

8
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Link de Texto vs Link de Imagem:

Motores de buscas nao conseguem ler imagens, so
conseguem ler o texto alternativo (alt text) que o dono do
site coloca. Com isto fica facil entender: links de texto valem
muito mais do que links de imagens. Isto tambéem vale para
seus links internos.

Texto ancora:

Os motores de busca sempre consideram o texto ancora de
link para identificar do que a pagina linkada se trata. Hoje

é preciso ter links com textos ancora exatos e variados. E
preciso buscar um equilibrio entre ancoras variadas.

Texto em volta do link:
Ha uma certa crenca (baseada em alguns testes feitos por

profissionais de SEO ao redor do mundo) de que o texto em
volta do link pode influenciar a sua qualidade.
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FERRAMENTAS DE LINK
BUILDING

Existem inumeras ferramentas de Link
Building para te ajudar a fazer um bom
trabalho. E algo que realmente precisa de
auxilio, afinal € um trabalho bem complicado
e que nao pode ser feito sem algumas boas
ferramentas.

O que vocé precisa ter em mente € que nao
se pode gerar um link 100% de qualidade
somente com ferramentas. A melhor
ferramenta de Link Building ainda € e
sempre vai ser seu cérebro.

Vamos listar as ferramentas que julgamos
ser atualmente as mais importantes e que
funcionam para o Brasil:
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ANALISE DE LINKS

Majestic

..................................

O que ela faz: a Majestic tem o seu proprio “crawler”, o
sistema de encontrar e indexar novos sites. Com isso, ela
possui @ maior base de dados sobre links, se tornando uma
ferramenta essencial para qualquer link builder. O principal
uso da Majestic é a analise dos links para o seu site.

E possivel ver os links Novos, os links Perdidos, quais
dominios estao linkando para vocé, quantos dominios estao
linkando para vocé e por ai vai.

A Majestic € também responsavel por criar duas métricas
muito importantes na hora de avaliar um site: o Trust Flow e
o Citation Flow.

A sua velocidade de atualizacao e o grande numero de links
em seu indice faz dela uma das melhores ferramentas de
SEO do mundo.

Custo: planos iniciando em $49.99.

Artigos relacionados:

http://blog.majesticsec.com/how-to-videos/

http.//www.435digital.com/blog/2014/03/12/review-
majestic-seo-software/
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Open Site Explorer

...............................................

O que ela faz: assim como a Majestic, o OSE € uma Custo: gratis com limite de dados. O OSE faz parte do
excelente ferramenta de analise de links externos, mas pacote de ferramentas da Moz que tem um plano Trial de 30
o0 numero de links que eles encontram € bem abaixo das dias, e depois o plano inicial € de $99,00.

outras ferramentas. O maior uso do OSE sao as métricas

que ele possui sobre um site: o Domain Authority e o Artigos relacionados:

Page Authority.

https.//moz.com/help/guides/research-tools/open-site-
A interface do OSE € superior a da Majestic, e por isso explorer
muitos ainda preferem o OSE.

https:.//moz.com/webinars/using-open-site-explorer-to-
uncover-new-marketing-opportunities
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............................

O que ela faz: ela € a mais recente das ferramentas de
analise de links, mas sua facilidade de uso fez com que ela
conquistasse um bom espaco no mercado. A Ahrefs nao
tem a quantidade de links que a Majestic tem, mas € bem
superior ao Open Site Explorer.

Assim como as outras ferramentas, ela serve para

analisar os links que vocé possui e tem lancado novas
funcionalidades, mas que ainda nao funcionam muito bem
para o mercado brasileiro.

Custo: gratis com limite de dados. Os planos na Ahrefs sao a
partir de $79,00.

Artigos relacionados:

http.//searchenginewatch.com/sew/how-to/2359151/link-
building-with-ahrefs-a-how-to-guide

https.//blog.monitorbacklinks.com/seo/ahrefs-vs-majestic-
vsS-moz-compared-to-monitor-backlinks/
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..............................

O que ela faz: te economiza um tempo absurdo! Sem excel
nao tem como fazer um bom trabalho de link building. Vocé
sempre vai precisar exportar um CSV e analisar muitos links.
Sem o Excel € impossivel fazer isso.

Custo: a versao live do Excel é gratis, mas a versao para
Desktop € paga.

Artigos relacionados:

https.//www.distilled.net/excel-for-seo/

https.//builtvisible.com/seogadget-for-excel/

http://seotoolsforexcel.com/
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O que ela faz: o Search Console, antigo Google Webmasters Custo: gratis.
Tools, € uma ferramenta do Google para os webmasters. Ele
possui diversas funcoes e dentre elas uma especifica para Artigos relacionados: confira 0 nosso Ebook completo sobre

links externos. E possivel através dele descobrir quais links o Search Consolel
o Google considera para o seu site.
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PLUGINS PARA NAVEGADORES

Se voceé precisar saber as métricas principais de um dominio
ou o numero de links que ele possui, os plugins para os
navegadores foram criados para facilitar essa tarefa.

Imagine que voceé esta procurando Novos sites para conseguir
um link e, a cada site que descobrir, vocé precise checar em
cada uma das ferramentas as métricas para avaliar.

Bem chato, nao? Com os plugins, vocé tem acesso aos

numeros bem mais rapido e poupa muito tempo com isso.
Majestic Toolbar:
Link: https.//chrome.google.com/webstore/
detail/majestic-seo-backlink-ana/
pnmjaflneibolacpepklokkjnakmikmg

Navegador: Chrome

O que ele faz: permite que vocé tenha acesso as principais
meétricas da pagina que esta navegando.

Custo: gratis.
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Moz Toolbar

...................................

Link: https.//moz.com/tools/seo-toolbar

Navegador: Chrome e Firefox

O que ela faz: € uma mini versao do suite de ferramentas
da Moz e e gratis. Com ela instalada, vocé tem acesso

a diversos dados sobre a pagina que esta navegando e,
quando esta pesquisando algo no Google, tem acesso

a informacoes valiosas sobre os sites e a palavra-chave
pesquisada.

Custo: gratis.
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5 TECNICAS DE LINK BUILDING
1 - Guest Post

Definicao: € o processo de escrever e publicar um post para
um outro blog. Geralmente outros blogs aceitam que vocé
coloque um link ho conteudo ou ao menos na descricao

do autor.

O Google falou atraves do seu funcionario responsavel pelo
time de webspam, o Matt Cutts, que essa técnica deveria
ser abolida por todos, pois se tornou uma pratica comum
de spam, e qualquer blog que faca isso com excesso corre
o risco de ser considerado spam. Entao tome cuidado. Facga,
mas nao exagere.

Tipos de link que consegue: um grande beneficio de fazer
guest post é poder escolher a ancora do link para o seu site
e qual pagina vocé quer linkar.

Outro beneficio € poder focar somente em sites de alta

qualidade e conseguir links que realmente vao fazer
diferenca para sua autoridade e posicionamento.

8
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O Processo: o mais dificil em fazer guest post € escolher
0s sites dos quais vocé quer um link. Definir esses sites
demandam bom uso das ferramentas de Link Building, mas
muito mais do seu cérebro.
O processo em si € bem simples:

# DESCUBRA NOVOS BLOGS;

# CONSIGA OS CONTATOS DOS PROPRIETARIOS;

# PRIORIZE OS MELHORES DOMINIOS;

# ENVIE UM EMAIL DE ABORDAGEM,;

# SE CONSEGUIR UM SIM, ESCREVA UM POST;

# ENVIE O CONTEUDO PARA O OUTRO BLOG;

# COMPARTILHE O GUEST POST NAS REDES
SOCIAIS.
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2 - Links dos Concorrentes

Definicao: essa técnica consiste em rodar uma analise dos
links dos seus concorrentes e descobrir oportunidades
que eles ja conseguiram um link e vocé ainda nao. Quando
fizer isso, sempre use o Excel para ver os dominios com os
maiores Trust Flow e Domain Authority.

Tipos de link que consegue: depende muito de como os
seus concorrentes estao, mas vocé so deve focar nos links
de dominios importantes. Uma dica € so conseguir links de
dominios com métricas maiores do que as suas.

O Processo: € um processo simples, mas pode levar um
bom tempo analisando os links que seus concorrentes tém
e que sejam de verdadeira qualidade.

# ANALISE OS LINKS DOS SEUS CONCORRENTES
E OS QUE ESTAO MELHORES POSICIONADOS PARA
SUA PALAVRA-CHAVE;

# USE O EXCEL PARA FILTRAR OS DOMINIOS COM
TRUST FLOW E DOMAIN AUTHORITY MAIORES DO
QUE OS SEUS;

# NAVEGUE NOS SITES QUE ENCONTROU E VEJA
SE E POSSIVEL CONSEGUIR UM LINK LA TAMBEM,.
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3 - Links dos seus clientes

Definicao: essa técnica € bem simples. Os seus clientes sao
potenciais sites para linkar para vocé, pois ja confiam na
sua pagina. O que vocé precisa fazer € descobrir os sites
dos clientes com as melhores métricas e descobrir uma
forma de ganhar um link deles. Muitas agéncias fazem isso
ao desenvolver um site novo e por isso elas tém dominios
muito bons.

Tipos de link que consegue: dependendo do seu mercado
voceé pode conseguir links de alta qualidade e com métricas
altas. Estes links tendem a ser mais faceis de conseguir.

O Processo: € algo simples, mas se voce tiver muitos
clientes pode levar um bom tempo.

# COLOQUE TODOS OS SITES DOS SEUS CLIENTES
EM UMA PLANILHA DE EXCEL

# USE O BULKTRUST FLOW E CITATION FLOW
PARA CHECAR AS METRICAS DOS DOMINIOS

# ENCONTRE OS DOMINIOS COM METRICAS ALTAS

# NAVEGUE NOS SITES QUE DEFINIR E PENSE EM
UMA FORMA DE CONSEGUIR UM LINK LA
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4 - Mencoes da marca sem Links

Definicao: € muito comum as pessoas citarem as marcas O Processo:

— ou até mesmo o nome do dono da empresa ou um

funcionario famoso — sem fazer nenhum link para a

empresa. Esta técnica bem simples consiste em monitorar # CONFIGURE UM ALERTA NO GOOGLE PARA CADA
todas essas mencoes e entrar em contato com todos que PALAVRA-CHAVE QUE QUER MONITORAR,;

citarem e nao linkarem para a empresa.

Tipos de link que consegue: varia muito, pois pode # QUANDO VOCE RECEBER OS ALERTAS NO SEU
acontecer de blogs de autoridade mencionarem vocé, EMAIL, ENTRE NO SITE QUE MENCIONOU E VEJA
assim como blogs de baixa qualidade. Sempre faca um filtro AS METRICAS DO DOMINIO COM OS PLUGINS PARA
na hora de entrar em contato, levando em consideracao as NAVEGADORES;

metricas dos sites que mencionaram a marca.

Uma outra oportunidade é criar uma pagina para cada # SE NAO HOUVER LINK, ENTRE EM CONTATO COM
funcionario que faz palestras ou escreve para outros blogs. O PROPRIETARIO SOLICITANDO O MESMO.

Assim, todas as vezes que citarem esses funcionarios, vocé

pode pedir um link para as suas paginas.
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5 - Traduzir conteudos de outras linguas

Definicao: em alguns mercados € complicado achar boas
ideias e pautas em portugués e as melhores referéncias sao
em outras linguas. Normalmente usamos essas referéncias
de base para nossos artigos, mas e se ao inves disso
entrarmos em contato com o autor e pedirmos autorizacao
para traduzir para nossa lingua? Se ele autorizar, vocé pode
pedir depois para adicionar um link para a versao do texto
em portugues.

[ 1

TIPOS DE LINK QUE CONSEGUE: GERALMENTE SAO LINKS
DE MUITA QUALIDADE, POIS SAO AS SUAS PRINCIPAIS
REFERENCIAS DO SEU NICHO. OS DOMINIOS VAO TER

BOAS METRICAS E SERAO DO MESMO NICHO DE
ATUACAO DO SEU SITE.

L -
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O Processo: € bem simples e leva pouco tempo:

# ENTRE EM CONTATO COM 0OS BLOGS QUE VOCE
CONSIDERA SER AS REFERENCIAS DO SEU NICHO
EM OUTRAS LINGUAS:

# ENTRE EM CONTATO SOLICITANDO
AUTORIZACAO PARA TRADUZIR ALGUNS POSTS
ESPECIFICOS:

# CASO SEJA ACEITO, APOS PUBLICAR EM SEU
BLOG, ENTRE EM CONTATO NOVAMENTE AVISANDO
QUE PUBLICOU E PECA UM LINK PARA SEU POST,
REFERENCIANDO QUE O POST TEM VERSAO EM
OUTRA LINGUA.

Esperamos que vocé tenha compreendido tudo sobre Link
Building e que agora esteja pronto para tocar a sua propria
estratéegia!
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determinada tarefa ou até mesmo fazendo uma busca

PLAN EJAN DO U MA detalhada para compreender um conceito a fundo.
ESTRATEGIA DE SEO

PASSO #1: PESQUISA DE
PALAVRAS-CHAVE

Ufal Aprendemos muitos conceitos até agora. Chegou a
hora de botar a mao na massa!

Para obter o trafego organico que vocé tanto deseja, €
essencial que o conteudo publicado em seu blog seja
relevante para alguém. Até ai voceé ja sabe, mas como é
que as pessoas encontrarao o seu conteudo? Por meio da
consulta nos motores de busca que sao realizadas atraves
de palavras-chave.

Sim, estamos engatinhando ate chegar no ponto.

Antes de vocé obter o0 acesso em sua pagina, um usuario
deve ter uma duvida ou problema que anseia sanar, esteja
ele procurando a resposta a uma duvida boba sobre
diferencas entre servicos, guias praticos para realizar uma
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Como € que vocé consegue encontrar os termos mais
buscados pelo seu publico-alvo?

Temos duas respostas para este questionamento:

# CONHECA MUITO BEM AS PERSONAS DO SEU
NEGOCIO;

# REALIZE UMA PESQUISA DE PALAVRAS-CHAVE
PARA ENCONTRAR AS MELHORES OPORTUNIDADES
PARA O SEU NICHO.

Neste momento nao entraremos em detalhes sobre
personas, mas vocé precisa compreender o quao
importante é a criacao, definicao e conhecimento de quem
€ seu publico-alvo (personas).

73

Uma vez que vocé conhece o perfil do seu cliente ideal,

a missao de prever o seu comportamento de busca e
identificar quais sao seus principais problemas torna-se uma
tarefa mais simples.

Por que estamos dizendo isso? Para realizar uma pesquisa
de palavras-chave que faca sentido € essencial que

voceé saiba tudo sobre seu cliente. Afinal, essa pesquisa
nada mais € que uma definicao de quais temas sao mais
interessantes para o seu publico em termos de palavras-
chave e quais delas tém o melhor volume de buscas.

[ 1

OU SEJA, A PESQUISA DE PALAVRAS-CHAVE E A
PRINCIPAL MANEIRA DE ENCONTRAR AS MELHORES
OPORTUNIDADES PARA ATACAR EM UM BLOG.
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QUAL E A IMPORTANCIA DA PESQUISA

Como voceé esta lendo este nosso material, certamente
VOCE € uma pessoa interessada em marketing de conteudo
e SEO. Apesar disso, podemos estar enganados e vocé esta
em busca das primeiras informacoes sobre o assunto.

Em quaisquer situacoes existem alguns pontos sobre a
producao de conteudo que devem ser ressaltados:

# QUEM PRODUZ CONTEUDO APENAS POR
PRODUZIR NUNCA OBTERA RESULTADO ALGUM;

# UM BLOG NUNCA ALCANCARA SEU POTENCIAL
MAXIMO SEM QUE EXISTA UM PLANEJAMENTO POR
TRAS DA PRODUCAO DAQUELE CONTEUDO.

Seguindo em diante, encontramos alguns pontos de
convergéncia nas frases acima. Ficou claro que sem

definicao de objetivos e um planejamento ideal, um blog
nunca te auxiliara a criar novas oportunidades de negocio,
se tornar uma autoridade no assunto ou educar o mercado.

[ 1

A PESQUISA DE PALAVRA-CHAVE E FUNDAMENTAL
PARA O SUCESSO EM QUALQUER TIPO DE BLOG. _I

Sem ela, seus conteudos possivelmente nunca alcancarao
os resultados esperados. Possivelmente porque esse tipo
de afirmacao é forte demais. Em uma situacao de extrema
sorte algum de seus posts pode ter uma palavra-chave que
seja relevante para seu publico.

Para um pouco e pense: nao seria fenomenal se vocé
conseguisse fazer com que todos os conteudos do seu
blog fossem capazes de obter bons resultados? Nao ter
que depender da sorte e parar de dar tiros no escuro € o
que voce precisa, caso deseje ter um blog que sirva como a
principal ferramenta de atracao para sua marca ou hegocio.
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PRINCIPAIS OBJETIVOS

Esperamos que os motivos que justificam a importancia
da pesquisa de palavras-chave tenham ficado claros para
vocé. Caso vocé ainda nao tenha compreendido, sugiro
que volte e recomece a ler essa sessao! Sem entender a
real necessidade de comecar a usar essa ferramenta, vocé
nunca conseguira alcangar o potencial maximo de sua
estratégia de marketing de conteudo!

Chega de terrorismo!

O objetivo mais comum — em quase 100% dos casos — € 0
aumento do trafego organico de um blog. Vamos nos ater a
esse objetivo no momento.

Para aumentar o trafego organico de um blog existem duas
formas distintas, porém bem semelhantes, de atacar as
oportunidades.

Ambas envolvem palavras-chave, obviamente, mas cada
uma delas apresenta uma particularidade unica:

# PALAVRAS-CHAVE HEAD TAIL - HEAD TAIL;
# PALAVRAS-CHAVE DE CAUDA LONGA - LONG
TAIL KEYWORDS.
Complicou?
Calma, agora vocé entendera mais sobre os dois tipos
de palavras-chave que existem e que devem ser levados

em consideracao na hora de escolher o objetivo de
sua estratégia.

75


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

TIPOS DE PALAVRAS-CHAVE

Se voceé ja se indagou: “Ahn? Existe mais de um tipo de
palavra-chave?!”, sentimos lhe informar que sim, existe,
mas fique tranquilo. A diferenca é facilmente compreendida
e, uma vez que vocé entender o conceito, até mesmo o
trabalho de realizar a pesquisa ficara mais facil.

Head tail keyword

As head tail keywords sao as palavras-chave que possuem
0 maior volume de buscas mensal para um determinado
nicho. Um exemplo desse tipo de keyword € "marketing”,
com mais de 70 mil buscas mensais nos motores de busca.
Vocé consegue imaginar o volume de trafego organico que
um conteudo bem rankeado para esta palavra-chave pode
conseguir?

Apesar do grande volume, o problema deste tipo de
palavra-chave é que a concorréncia € monstruosa! Estamos
falando de milhares de conteudos, sites e todo tipo de
material possivel rankeando para apenas uma palavra-
chave extremamente abrangente.

Afinal, se pararmos para pensar rapidamente, acompanhe
a enorme variacao do termo "marketing” que podemos
encontrar:

# MARKETING;

# MARKETING PESSOAL;

# MARKETING DIGITAL;

# MARKETING EMPRESARIAL,;

# MARKETING TRADICIONAL.

E assim por diante.
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COMPARTILHE ESTE EBOOK

Logo. o que deve ser levado em consideracao na hora de
focar em head tail keywords na sua pesquisa de palavras-
chave:

# A OPORTUNIDADE E INCRIVEL. O VOLUME DE
TRAFEGO SEMPRE E MAIOR, MAS A CONCORRENCIA
TAMBEM ACOMPANHA ESSE ENORME VOLUME.

# A GRANDE CONCORRENCIA AUMENTA
A NECESSIDADE DE CONTEUDOS MUITO
TRABALHADOS, COMPLETOS E NADA SUPERFICIAIS.

# NECESSIDADE EXTREMA DE UMA ESTRATEGIA
DE LINK BUILDING MUITO FORTE PARA CONSEGUIR
MELHORAR O RANKEAMENTO

# A NECESSIDADE DE MONITORAMENTO DO
CONTEUDO E CONSTANTE. APENAS POSTAR

E ESQUECER UM ARTIGO CERTAMENTE NAO
TRARA RETORNO ALGUM. OS CONTEUDOS E
SITES QUE OCUPAM AS PRIMEIRAS COLOCACOES
ESTAO FAZENDO ATUALIZACOES DIARIAS PARA
PERMANECER NESSAS POSICOES.

# APESAR DO GRANDE VOLUME DE TRAFEGO
ORGANICO, ELE COSTUMA SER MENOS
QUALIFICADO, JA QUE QUALQUER TIPO DE PESSOA
QUE PROCURE POR UM DETERMINADO TERMO
PODE PARAR NA SUA PAGINA.

# ESSAS PALAVRAS-CHAVE SAO GENERICAS.
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LONG TAIL KEYWORD

No extremo oposto da sala nés encontramos as palavras-
chave de cauda longa, também conhecidas como long tail
keywords.

[ 1

CONHECIDAS COMO O POTE DE OURO DO MARKETING
DE CONTEUDO, ESSAS PALAVRAS-CHAVE SAO LONGAS
E MUITO MAIS ESPECIFICAS E RANKEAR BEM PARA UMA
DESSAS PALAVRAS-CHAVE E UMA TAREFA UM POUCO
MAIS SIMPLES.

L -

Onde esta a beleza nisso?

Imagine que vocé possui um blog de moda masculina e
esta criando um conteudo fenomenal sobre camisetas polo
listradas. Certamente existe um publico fiel desse tipo de
camisa que sempre esta em busca de novas oportunidades
e promog¢oes para comprar mais um modelo. Como vocé e
espertinho, dentro do seu conteudo existe um link para uma
oferta em um e-commerce de que voce e parceiro. Logo,
de cada venda proveniente do link da sua pagina, algum
cascalho ($) sobra para vocé.

8

Se ao criar este post a palavra-chave for apenas camisa
(head tail), o volume de buscas sera enorme, bem como
a concorréncia. Ja explicamos isso, mas estou retomando
para que vocé compreenda perfeitamente aonde quero
chegar. Imagine que seu post esta rankeando muito bem,
esta na primeira pagina, e vocé esta conseguindo um mar
de acessos organicos diariamente.

Apesar disso, os resultados nao estao acompanhando o
numero de acessos. Em um més a sua pagina recebeu
10.000 acessos organicos, mas apenas 10 pessoas clicaram
no CTA (call-to-action) da sua oferta. Apenas 1% de todo o
acesso que seu post recebeu foi convertido na sua oferta.
Isso é ruim, mas pode ser melhorado.

Como isso é possivel? Long tail keywords!

Apos analisar as oportunidades, vocé mudou a palavra-
chave do conteudo para “camiseta polo listrada” O
trafego organico sofreu drasticamente e foi para 1.000
acessos mensais. Apesar disso, o numero de conversoes
permaneceu 0 mesmo, mas, na conta das proporcoes,
voceé esta ganhando mais! 10% de todos os acessos estao
convertendo e vocé comeca a ganhar mais dinheiro com
seu anuncio.


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

Apesar da historia longa, acreditamos que a diferenca entre
long tail e head tail keywords tenha ficado clara.

Confira as principais caracteristicas desse tipo de palavra-
chave:

# MENOR VOLUME DE TRAFEGO, MAS
EXTREMAMENTE QUALIFICADO.

# CONTEUDOS MAIS DIRECIONADOS A UM
DETERMINADO PONTO ESPECIFICO.

# MELHORES PARA ESCLARECER DUVIDAS DO
USUARIO RAPIDAMENTE.

Agora que vocé compreendeu detalhadamente o
conceito por tras de uma pesquisa de palavra-chave e as
especificidades de cada tipo de palavra-chave, vamos te
explicar como executar a sua propria pesquisa.

8
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COMO FAZER A SUA PROPRIA PESQUISA

Chegou a hora de colocar a mao na massa. Agora vamos
colocar em pratica tudo o que foi dito até o momento para
que vocé consiga estruturar uma boa pesquisa de palavra-
chave a fim de descobrir quais sao os melhores termos para
a sua producao de conteudo.

1° passo: Compreenda quem ¢é a persona e quem é o foco
do seu conteudo

Comecaremos pelo ponto que vai direcionar a pesquisa.
Aqui na Rock Content todos os conteudos que sao
produzidos possuem uma particularidade em comum:
sempre sao direcionados para uma persona especifica.

Atualmente, possuimos quatro personas. Apesar disso, nao
conseguimos criar um conteudo que seja interessante para
duas delas ao mesmo tempo.

Cada uma de nossas personas € unica e possui interesses,
dificuldades e se comunica de forma diferente. E € por essa
razao que devemos compreender a importancia de realizar
a pesquisa de palavra-chave com este foco.

Uma vez que isso esteja claro, vamos em diante.

[ 1

O PRIMEIRO PASSO PARA UMA PESQUISA DE PALAVRA-
CHAVE DE SUCESSO E IDENTIFICAR COM QUAL PERSONA
VOCE QUER SE COMUNICAR. TODAS AS INFORMACOES
SOBRE SUA PERSONA SERAO RELEVANTES PARA QUE
SEU FUTURO CONTEUDO SEJA UM SUCESSO.
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2° passo: Definindo o tema 3° passo: Escolhendo as ferramentas

Agora que ja identificamos quem € a persona em foco Atualmente, existe uma infinidade de ferramentas de SEO
da nossa pesquisa de palavra-chave, podemos dar que podem ser utilizadas a seu favor. Mais adiante neste
continuidade ao processo. ebook, nos apresentamos uma lista de ferramentas que

poderao te auxiliar neste trabalho.
Existem varias formas de comecar uma pesquisa. Ela pode
ser baseada em conhecer 0 que 0s concorrentes estao Para o nosso assunto utilizaremos trés em especial:
fazendo, pode ser uma busca por palavras-chave ainda nao
trabalhadas e também pode ser guiada pela escolha de um
tema especifico. # KEYWORD PLANNER (PLANEJADOR DE
PALAVRAS-CHAVE DO GOOGLE);
Neste nosso exemplo focaremos nesta ultima opcao.
A pesquisa de palavra-chave com foco em um tema
especifico. Isto nos auxiliara a encontrar quem sao os # SEMRUSH;
players do mercado e também nos permitira focar em
certas palavras-chave essenciais para um determinado

nicho. # KEYWORDTOOL.IO.

Guiaremos a sua pesquisa como se estivessemos criando I_ _I

uma para nosso blog, marketingdeconteudo.com. TODAS AS FERRAMENTAS SERAO ESSENCIAIS PARA A
BUSCA, IDENTIFICACAO E ANALISE DE TERMOS QUE

Neste exemplo, definimos que o tema foco do més & POSSAM REPRESENTAR BOAS OPORTUNIDADES PARA O

marketing digital. TEMA QUE ESCOLHEMOS.

L -
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Agora utilizaremos cada uma das trés
para encontrar palavras-chave sobre
marketing digital:

4° passo: Utilizando as ferramentas -
A pesquisa

Keyword planner

Ao utilizar a ferramenta do Google
Adwords, vocé pode encontrar nao
apenas ideias de palavras-chave,
mas também o volume de buscas
mensal de cada uma das variacoes
disponiveis.

ApOs acessar a tela inicial do
Adwords, clique em Ferramentas
e selecione o Planejador de
palavras-chave. A seguir, vocé sera
redirecionado a seguinte pagina:

nGGDghﬁdW'urds. Inicln  Campanhas  Oporunidades  Relatidos  Feyrsrneriss

Planejador de palavras-chave
Onde wocé gostaria de comecar?

B Encontrar novas palavras-chave e ver dados de volume de pesquisas

* Procusar novas palaeras chave usando uma fraze, um websts ou uma colegona
* Exbir iondércias o dados de volume de pesquisas

¥ Multipliczr listas de palawras chawe pama receber novas pelavras chave

[ Flanejar seu orcamento & receber previsdes

* Insira ol faga o uplaad de ume lists de palaras-chava fam moeeber pravisdes

» EETA Racaha nravishos e campanhas o palasTas-chasd da sua conta

Du continuar Ot ima sessdo
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Antes de comegar
Coong wssr o PMlarsador o palaarss-cheaee
Coane wisldizar g Ba0ns Mganicns

Esta rlancio Lma campanta da Reda de Display? Faca uma
erpeniéncs com ¢ Manejador da Nede de Display
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Encontrar novas palavras-chave e ver dados de volume de pesguisas

= Procurar novas palavras-chave usando urma frase, um website ou uma categoria

Insira um ou mais dos elementos a sequir:
Seu produto ou servigo

Suam pikginag de desting
www example com/paging
Categoria de seu produto

Insira ou selecione uma categoria de produto

Segmentagio ¥ Personalize susa pesquisa 5
Erasil # Filtros de palavras.chave
Poriugués F _

Opgdes de palavras-chave
Googla ' Waatrar ieias amplamenta
ralacionadas
Palavras-chave negativas  * Dicular palavras-chave em
minha conta
; Dicilar palavras-chave em meu

Patiodo 17 planelamants
Evibir média de pesquisas # _
mensais para: ulimes 12 Palavras.chave a sarem  ©
meses incuidas

b Exibir fendéncias & dados de volume de pesquisas

b Multiplecar listas de palavras-chave para receber novas palawras-chave

83

As duas primeiras opcoes da sessao
“Encontrar novas palavras-chave” sao onde
vocé focara seus esforcos.

Ao clicar na primeira das opcoes, a

de procurar por novas palavras-chave
utilizando uma frase, vocé preenchera
uma serie de campos que, apos serem
analisados, auxiliarao a ferramenta a
encontrar as palavras-chave que fazem
sentido para seu negocio.
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Quanto maior o numero de informacodes e campos
preenchidos, mais exata sera a analise dos dados.

No print a seguir vocé podera ver a outra aba com os
resultados da pesquisa que foi feita na imagem anterior.

A Googleadwiongs =

Tarpashas Dy mseden  Buladee | areneri
_—

P i da palaeras (e b oricas psdoeas skar Foormiin ks

Lay prdw m gy

sy i

P i i el i P B U R S Ol T T

N5 il - 1 il

- -

remrempmmminEn E

ey A 10ed < 1l Al

[ ]
CASO VOCE NAO POSSUA UMA CAMPANHA DE GOOGLE
ADWORDS ATIVA, AFERRAMENTA NAO TE DARA
INFORMACOES PRECISAS. VOCE PODERA ANALISAR
RESULTADOS ESTIMADOS DE VOLUME E CPC.

‘e R e P

Ity e o
L =i Pl B L i r

A 12

No caso acima, a palavra-chave “marketing digital” tem um grande volume de buscas mensais, que
pode variar de 10 mil a 100 mil. Além disso, a concorréncia € extremamente alta. Se lembra das head

tail keywords? Este € um exemplo perfeito.
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COMPARTILHE ESTE EBOOK

Rolando a pagina para baixo
vocé encontra ideias de palavras-
chaves que sao relevantes e
sobre 0 mesmo tema.

Agora ja sabemos que uma
das possiveis head tails

para a nossa producao sera
“marketing digital”. E foi assim
que concluimos a primeira
parte da pesquisa.

A Google Awords  mon
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Keywordtool.io

Aqui na Rock Content nos utilizamos o Keywordtool.io para
encontrar variacoes de uma determinada palavra-chave.
Atualmente, arriscamos afirmar, essa € uma das melhores
ferramentas para a tarefa.

Weywerd Tool Pra AP Access m
@ Keyword Tool

Get 750+ Google Keyword Suggestions For Free

Goagla | YouTube  Eing  Amazon  App Store

I.:r"."'.' d KEYaana and press enter fooglecom.br = || I'oruguase  Hrazl = E

ApOs inserir 0 termo cujas variacoes voce deseja receber na
tela principal do site, basta selecionar o motor de busca que
vocé deseja analisado, bem como a lingua da busca. No
nosso caso, escolhemos o Google em portugués do Brasil.

No print seguinte vocé vera a primeira aba da pagina
de resultados.
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T UL — Ny ool Pr AP accose [ Como vocé pode observar, a ferramenta
[ muw O [ [ - encontrou 543 variacdes unicas da palavra-
P B M chave marketing digital. O keywordtool.io realiza
uma pesquisa minuciosa por todas as variaveis
Wegaen Kowntn © ~  Search for "marketing digital” found 543 unique keywords [ # oot | 4 ot |

que tenham um volume de busca significativo e
que incluam long tails.

Want be ged up i In more heywords nsiesd? Suboribe o Kegword Tosl Pro now!

Rorpmorids T Semrh Welumes © T BafWords Compestion 7
"‘“z""" A lista € extensa e é claro que existirao variacoes
manetns st waba S que nao sao tao relevantes. De qualquer forma,
sarhtng St bollva Feymord Teol Pra Prevides Search :

e \lume Date For Pertusmsas Kavamets. vale a pena exportar a lista com todos os
marbetng dula whakegy Try It How! . . .
martetng gt artgo termos encontrados, joga-los no planejador de
—i e palavras-chave do Google (ha opcao de inserir
o posion e mi waldinTasieeg dgtal .
e uma lista de palavras) e observar o volume de
aarbtiry dupla pala e e
Pe———— busca de cada uma delas.
il ary dupla
=arbabryg daplal gl . .
P Vale lembrar que o Keywordtool.io € uma
i e ferramenta gratuita e, por isso, as informacoes
marksbiny dgla et Lo ~ . .
S que recebemos nessa analise sao superficiais
B e nao incluem os valores do volume de
marbtiig dupla analya
e pp—— busca. Caso vocé deseje assinar o plano pago
N e da ferramenta, todas as informacdes serao

divulgadas na pagina principal da busca.
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SEMRush

Antes de comecarmos a falar dessa incrivel
ferramenta, precisamos avisa-los que o
SEMRush e pago. Apesar disso, ele tem um
limite de 5 consultas por dia de palavras-
chave ou sites, totalmente gratuito.

Para concluir a etapa das ferramentas,

a equipe de marketing da Rock Content
utiliza o SEMRush. Além de nos entregar
uma analise completa de palavras-
chave, variacoes e termos relacionados, a
ferramenta também fornece uma opcao
que nos possibilita dar aquela espiadinha
na concorréncia.

Agora vamos com calma. Confira o passo a
passo no SEMRush.

Visao geral de palavras-chave "marketing digital® o | |
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COMPARTILHE ESTE EBOOK

ApOs acessar a ferramenta e pesquisar pelo determinado
termo desejado — continuaremos com o exemplo do
marketing digital — vocé vai encontrar um relatorio
completo sobre aquela palavra-chave:

# VOLUME DE PESQUISA MENSAL,
# NUMERO DE RESULTADOS;

# PALAVRAS-CHAVE RELACIONADAS (RELATORIO
COMPLETO A PARTE);

# VARIACOES DA PALAVRA-CHAVE (RELATORIO
COMPLETO A PARTE);

# LISTA COM OS 20 PRIMEIROS COLOCADOS NO
GOOGLE;

# GRAFICO DE TENDENCIA DE CRESCIMENTO NO
VOLUME DA BUSCA;

8

# LISTA COM VARIACOES DE ADWORDS PARA A

PALAVRA-CHAVE

Nesse momento, vamos dar atencao ao relatorio de

correspondéncia de palavras-chave.

RELATORIO DE CORRESPORDENCLA DE PRASE 1 1001104
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COMPARTILHE ES

Utilizamos as informacdes desse relatorio para encontrar as
variacoes da palavra-chave pesquisada que representem
boas oportunidades. Alto volume de buscas e concorréncia
aceitavel costumam ser as principais caracteristicas que
procuramos neste momento.

4° PASSO: SELECIONAR
AS OPORTUNIDADES E
FINALIZAR A PESQUISA

Pronto! Chegamos ao final da
pesquisa de palavras-chave e

agora tudo o que precisamos

fazer € criar um relatério com os
melhores resultados e oportunidades
que encontramos em todas as
ferramentas que utilizamos.

Vale ressaltar que aqui encontramos uma serie de long tail
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keywords excelentes para abordarmos conteudos que serao
utilizados para linkar a um artigo cuja a palavra-chave € uma

head tail — no caso, marketing digital.
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COMPARTILHE ESTE EBOOK

Acima encontramos quatro termos que
valem a pena e que representam boas
oportunidades em uma estrategia de SEO
voltada para marketing digital. Os resultados
S0 0s seguintes:

# KEYWORD: MARKETING DIGITAL
— VOLUME: 18.100 MENSAL

# KEYWORD: AGENCIA DE
MARKETING DIGITAL — VOLUME:
1.000 MENSAL

RELATORIO DE CORAESPONDENCIA DE FRASE

[=

Fairva-Sam

=

el On e el Jla
Ml Lo TR

g li e ikt duile

g mariwing

# KEYWORD: O QUE E MARKETING
DIGITAL — VOLUME: 1.000 MENSAL

# KEYWORD: MARKETING DIGITAL
CONCEITO — VOLUME: 720 MENSAL

Dentre as quatro opc¢oes que selecionei
acima, a palavra-chave “O que € marketing
digital” € o melhor termo em que podemos
focar para o tema.

Vocé nao esta entendendo o motivo pelo
qual optei por uma long tail com 1.000

OPC s 2 Cose T
1308 4TI 18 B

1 bR ] . (1
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buscas mensais, em vez da head tail
‘marketing digital® com quase 18 mil
buscas mensais?

Um post completissimo sobre o assunto
pode englobar muitas variacdes da palavra-
chave em questao. No caso, "o que é
marketing digital” € uma palavra-chave
porque, além do volume, ela tem inumeras
variacoes relevantes e, quando pensamos
na maneira como o usuario realiza a busca
nos motores, € exatamente os termos que a
grande maioria ira usar.

Outro ponto que devemos levar muito
em consideracao na hora de tomar
essas decisoes € a propria dificuldade
de rankeamento que cada uma dessas
palavras-chave possuli.

[ 1

O SEMRUSH TAMBEM NOS DA ESSA
INFORMACAO EXTREMAMENTE VALIOSA E
E OUTRO ARGUMENTO QUE UTILIZAMOS
PARA JUSTIFICAR A ESCOLHA DE UMA
PALAVRA-CHAVE.

L -
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Quando analisamos isoladamente apenas
essas duas palavras-chave, esta diferenca
fica ainda mais clara.

A métrica de concorréncia diz respeito

a dificuldade de rankeamento de cada
palavra-chave e esta medidavaide 0 a 1.
Quanto mais proximo de 1, mais dificil sera
o trabalho para chegar no topo das buscas
com um resultado.

PASSO #2: ANALISE DA
PAGINA DE RESULTADOS DO
GOOGLE PARA A PALAVRA-
CHAVE PRINCIPAL

Agora que sabemos de onde estamos
partindo, precisamos comecar a entender
com quem estamos concorrendo para
entramos na luta para ganhar. Entrar em
uma luta sem conhecer seu adversario e
comecar perdendo.

8

# MARKETING DIGITAL - 0.92 DE
DIFICULDADE DE RANKEAMENTO

# O QUE E MARKETING DIGITAL
- 0.30 DE DIFICULDADE DE
RANKEAMENTO

92

Sem a devida criacao e busca por palavras-
chave que facam sentido para o seu
negocio, € muito complicado obter o
resultado positivo que tanto se deseja.
Espero que vocé consiga compreender este
guia rapido que produzimos sobre pesquisa
de palavras-chave.
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Por mais que tenhamos muitas palavras-chave para
otimizar, sempre teremos aquela principal, com maior
volume de busca e mais valor.

Por mais que as long tails sejam o foco atual da maioria
das estratégias de SEO, ter uma palavra-chave principal &
recomendado. Geralmente ela € a que mais pode impactar
nos seus resultados e por isso merece uma maior atencao.

Uma das analises que visa ajudar o planejamento de SEO é
analisar a pagina de resultados para uma pesquisa, ou SERP
(Search Engine Results Page).

Para analisar a SERP, recomendamos o uso da ferramenta da
Moz de Keyword Difficulty. Com ela vocé tem acesso a varias
metricas importantes, além da dificuldade da palavra-chave.

93

Ela faz uma analise de comparacao entre todos os 10
primeiros resultados e e bem intuitiva, te mostrando
onde vocé deve direcionar seu foco para melhorar seu
posicionamento.

O unico problema € que ela € paga e, caso vocé nao assine
a Moz, vocé pode usar a Mozbar.

[ 1

SE VOCE TEM HABILIDADES AVANCADAS NO EXCEL,
CONSEGUE FAZER UMA ANALISE COMPLETA DA SERP
APENAS EXPORTANDO OS DADOS PARA UM CSV. ESSAE
UMA DAS FUNCOES DA MOZBAR QUE MAIS APRECIAMOS.
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O que nos fazemos e colocar as seguintes metricas
em uma planilha:

# LINKS;

# DOMAIN AUTHORITY;

# PAGE AUTHORITY;

# TRUST FLOW,

# CITATION FLOW,;

# DOMINIOS DIFERENTES LINKANDO.

Com essas meétricas em uma planilha, conseguimos
analisar os concorrentes e também ¢é possivel tirar
insights de onde devemos focar a nossa estratégia.



http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

COMPARTILHE ESTE EBOOK
PASSO #3: ANALISE DOS Erros Onpage
CONCORRENTES
Quando se trata de plangjamento, quanto mais tempo gasto # ELES POSSUEM MUITOS ERROS ONPAGE?
em conhecer seus concorrentes, mais confiante vocé ficara (UTILIZAMOS FERRAMENTAS COMO O WOORANK
para montar sua estrategia. PARA ISSO)

Quando analisamos uma SERP, nos avaliamos os 10

primeiros resultados e pegamos as métricas mais # A URLE AMIGAVEL?

superficiais.

Quando € uma palavra-chave muito concorrida devemos # ELES USAM CORRETAMENTE ATITLE TAGE A
focar a analise mais profunda dos 3 primeiros resultados. META DESCRIPTION?

Nessa analise deve-se fazer uma avaliacao SWOT. Alem
disso também é importante: # O QUE ELE ESTA DEIXANDO DE FAZER?


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

COMPARTILHE ESTE EBOOK

Conteudo

# ELES UTILIZAM A PALAVRA-
CHAVE CORRETAMENTE AO LONGO
DO CONTEUDO?

# E UM CONTEUDO ESTATICO OU
DINAMICO?

# ELES ATUALIZAM COM CERTA
FREQUENCIA?

# QUAL TIPO DE CONTEUDO
ELES NAO UTILIZAM? (EX: VIDEOS,
INFOGRAFICOS E ETC.)

06
Redes Sociais Links
# ELES TEM MUITOS # QUAL A PRINCIPAL FONTE DE
COMPARTILHAMENTOS? AQUISICAO DE LINKS DELES?
# SAO ATIVOS NAS REDES SOCIAIS? # CONSIGO APROVEITAR DESSA
FONTE TAMBEM?
# O SITE TEM BOTOES DE
COMPARTILHAMENTO? # COMO ESTA A DISTRIBUICAO DOS

TEXTOS ANCORAS?

# UTILIZAM TATICAS QUE PODEM
PUNIR ELES?

Com todas essas perguntas feitas e respondidas, mesmo que em mente ou documentado,
voceé esta mais preparado para iniciar um planejamento de SEO.

Agora que ja analisamos nossos concorrentes e conhecemos seus pontos fortes e fracos e
hora de analisar nosso proprio site.
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PASSO #4: ANALISE ON PAGE

Quando se trata do seu site, a analise tem que ser
minuciosa e de alta qualidade.

Analisar o On Page do seu site € crucial para sua estratégia
de SEO, pois tudo que vocé identificar de problemas e
possiveis melhorias poderao ser resolvidos por voce.
Algumas vezes vocé pode depender do programador ou
da empresa que desenvolveu o site, mas ainda assim, vocé
tem mais controle sobre isso do que na aquisicao de Links
de qualidade, por exemplo, que € algo que depende de
fatores externos.

Uma analise On Page ¢€ algo que pode demorar muito tempo
e sites com muitas paginas tendem a dar mais trabalho nessa
etapa. Ja falamos da maioria dos fatores On Page no nosso
capitulo sobre fatores de rankeamento do Google.
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URL CANONICA

O Google considera cada URL do site
separadamente. Um erro basico de muitos
sites € a pagina inicial poder ser acessada
com o www (www.site.com.br) e tambem
sem o www (site.com.br).

Isto divide a forca da sua pagina inicial, e
quando vocé nao faz o redirecionamento
301 para o modelo que vocé escolher, acaba
perdendo um pouco da forca dos links, que
vao para a forma que vocé nao escolheu.

Para corrigir isso, vocé precisa fazer um
redirecionamento 301 do site.com.br para o
www.site.com.br ou vice e versa.

[ 1

CASO NAO SEJA POSSIVEL FAZER O
REDIRECIONAMENTO, VOCE PODE
COLOCAR A TAG CANONICAL PARA

INFORMAR AO GOOGLE QUAL E A URL
QUE VOCE QUER PRIVILEGIAR.

SITEMAP

Vocé aprendeu aqui como o Google
funciona e viu que a primeira etapa de um
trabalho de SEO é fazer com que o Google
indexe seu site.

O sitemap € uma forma de informar ao
Google quais paginas existem no seu site e
facilitar a indexacao de todas elas.

Alguns plugins de SEO ja possuem essa
funcionalidade. Apds vocé gerar um
sitemap.xml, vocé precisa enviar ele ao
Google atraves do Google Search Console.

ERROS 404

Algo muito comum € um site ter uma pagina
com link errado ou alguém linkar seu site
para uma pagina que nao existe. Quando
iISSO acontece, 0 usuario vai cair em uma
pagina com a informacao de que aquela
pagina nao existe.

Isso hao € bom pra ninguem e voceé precisa
corrigir esses erros rapidamente.

O Google Search Console tem uma
funcionalidade que informa esse tipo de
erro e onde ele esta ocorrendo.


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

COMPARTILHE ESTE EBOOK
O que vocé deve fazer ao analisar tudo isso € documentar
todos 0s erros que vocé encontrou e todas as melhorias

possiveis que identificou.

O On Page € uma etapa essencial de analises que vocé
deve fazer para planejar uma campanha de SEO.

PASSO #5: ANALISE DE LINKS

Aqui é a hora de analisar hossos links e identificar onde
precisamos focar nossos esforcos.
O que voceé precisa analisar nessa etapa:

# NUMERO DE LINKS;

# NUMERO DE DOMINIOS LINKANDO;

# TEXTO NCORA DOS LINKS QUE VOCE TEM;

# DOMAIN AUTHORITY;

# PAGE AUTHORITY;

# CITATION FLOW,;

# TRUST FLOW,

# TIPOS DE LINKS QUE VOCE TEM. AQUI CONTAM
LINKS DE TEXTO, IMAGENS OU OUTRAS FORMAS.

Tendo todas essas informacdes com a analise que fez
de links dos concorrentes, vocé tera uma boa base para
planejar sua estratégia de Link Building.
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Além de planegjar, pesquisar, produzir conteudo e links, uma
parte essencial para acompanhar a performance da sua
campanha de SEO é o monitoramento de performance.

Nos recomendamos que vocé acompanhe as metricas
definidas no relatorio da situacao inicial e compare sempre
de acordo com o periodo definido para avaliacao.
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Ele deve se tornar uma rotina, e ocorrer pelo menos
mensalmente. Aqui na Rock Content, toda sexta feira € dia
de revisarmos Nossos erros e acertos para seguir crescendo.

«
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COMPARTILHE ESTE EBOOK!

ENTENDENDO AS METRICAS
E KPIS DE SEO

Muitos profissionais de marketing que executam
estrategias de SEO se deparam com um problema
enorme: a hora de apresentar os resultados de suas
campanhas de SEO para clientes ou superiores.

A aquisicao de links, aumento de trafego, melhorias
no posicionamento nos motores de busca sao apenas
alguns dos detalhes que devem ser mensurados e
iIsso pode causar uma confusao danada caso vocé
nao saiba o que acompanhar.

Uma das melhores formas de acompanhar os
progressos de sua estratégia € através da definicao
de KPIs que te auxiliarao a ficar de olho no que
realmente importa.

8
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ANTES DE TUDO: METRICAS NAO SAO KPIS

Antes mesmo de entrar detalhadamente na parte dos KPIs
de SEO, é extremamente relevante sanar uma duvida
muito comum.

O que é um KPI?

[ 1

KPI VEM DA SIGLA EM INGLES PARA KEY PERFORMANCE
INDICATOR, OU SEJA, INDICADOR-CHAVE DE PERFORMANCE.
ELE E UMA FORMA DE MEDIR SE UMA ACAO OU UM
CONJUNTO DE INICIATIVAS ESTAO EFETIVAMENTE
ATENDENDO AOS OBJETIVOS PROPOSTOS
PELA ORGANIZACAO.

L -

Isto significa que que os KPIs sao indicadores extremamente
importantes para um negocio ou estratégia. Ja as métricas
Sao apenas numeros que devem ser acompanhados e
mensurados. Apesar disso, nada impossibilita que uma
metrica, que seja muito importante, se torne um KPI para
um determinado esforco.

Nao vamos aprofundar muito mais em questoes sobre o
conceito de KPI. Caso vocé queira aprender mais sobre este
conceito, nao deixe de conferir nosso artigo completissimo
sobre KPIs.

QUALEO OBJETIVO DE POSSUIR KPIS PARA
SUA ESTRATEGIA DE SEO

Vocé ja compreendeu que nao basta escolher qualquer
numero para chamar de KPI, isso por um motivo muito
basico: KPIs sao as informacoes mais relevantes que devem
ser acompanhadas para avaliar os resultados positivos e
negativos de uma determinada estratégia.

Como é que isso se encaixa em uma estratégia de SEO?

Simples, tirando vocé que € um profissional de marketing
que possui conhecimentos bem claros sobre sua estratégia,
muitas pessoas nao tém este conhecimento. Como € que
voceé pretende explicar para um cliente, parceiro, chefe ou
membro do board, que a nota de page authority do seu site
aumentou em 2 pontos no ultimo meés?
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Ou talvez falar sobre o problema que a
queda do bounce rate com a queda da
permanéncia nas suas paginas fez o
seu time identificar um erro no script
do analytics?

[ 1

ELE NAO TEM A OBRIGACAO DE SABER
DISSO E, MUITO MENOS, TEM O DEVER
DE COMPREENDER QUAL E O
BENEFICIO DISSO.

L -

Os KPIs de SEO devem estar alinhados com
seus principais objetivos para que, assim,
tudo fique mais claro na hora de apresentar
os resultados para quaisquer pessoas que
estejam fora de sua equipe.

A importancia destes numeros € mostrar
de forma extremamente clara quais foram
0S reais beneficios que a sua estratégia de
SEO trouxe para a organizacao. Um otimo
exemplo disso seria dizer que um artigo
conseguiu gerar X de trafego e que este
trafego conseguiu ser convertido em um X
de receita para sua empresa.

COMO MENSURAR OS KPIS
PARA O MEU NEGOCIO

Atualmente, vivemos em um momento
onde ferramentas e mais ferramentas
estao disponiveis para nos fornecerem uma
infinidade de informacoes.

Nossos relatorios de marketing nunca foram
tao completos, recheados de graficos e
numeros. Apesar disso, tantas informacoes
podem nao ser tao benéficas quando nao
sabemos exatamente o que acompanhar

e mensurar.

Entao, afinal de contas, como € que vocé
deve se preparar e como os KPIs de SEO
podem te auxiliar a acompanhar os numeros
que realmente importam para o seu hegocio?

KPIs de SEO para uma agéncia

Digamos que vocé seja um profissional de
marketing que trabalha em uma agéncia
digital. Entre seus principais afazeres estao
a realizacao de diversos relatorios para
comprovar o quao efetivos os esforcos de
SEO estao sendo.
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Até ai tudo tranquilo, certo?

Mas ai surge um probleminha: Imagine que essa
apresentacao de resultados, possivelmente, acontece
apenas uma vez por més ou com uma frequéncia ainda
menor. Se vocé possui uma pessoa investindo na sua
agéncia e nao consegue ver os resultados do seu trabalho,
o que fazer?

Deixar para perceber isso apenas depois de um trimestre
de trabalho?

Claro que nao!

Os KPIs de SEO vao te auxiliar a compreender se sua
estrategia esta dando certo ou nao e, desta forma, vao servir
como sinal de luz vermelha para interromper ou alterar sua
estratégia ou uma luz verde sinalizando que sua estrategia
esta indo muito bem.

8

R

E muito melhor sinalizar para o seu cliente que a estratégia
nao esta indo de acordo com o esperado, mas que seu time
esta trabalhando para reverter isso com algumas semanas,
do que esperar trés meses para perceber que todo o
dinheiro investido foi para o lixo.

Agora € a hora ideal para te lembrar de um pequeno e
extremamente importante detalhe: nao ache que uma
estrategia que funcionou para um cliente necessariamente
funcionara para outro.

B 1

INDEPENDENTEMENTE SE ELES FOREM DO MESMO
BUSINESS. CADA CASO E UM CASO E VOCE PRECISA
TESTAR ATE ENCONTRAR O QUE FUNCIONA
EM CADA SITUACAO.

L -
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KPIs de SEO para um negocio

Agora vamos pensar atraves de outra otica. Vocé € um
profissional de marketing de uma empresa SaaS que precisa
apresentar para seu CMO e membros do board o quao
relevante a sua estratégia de SEO esta sendo para o

seu negocio.

Neste caso, mostrar que vocé esta em primeiro lugar para
uma palavra-chave extremamente competitiva até pode ser
uma boa escolha, mas o que isso quer dizer em numeros
reais para sua empresa?

Como isso beneficia seu negocio?

Como € que o trafego do seu blog impacta nas vendas?

Como e que o MRR da sua empresa esta sendo impactado
pelas pesquisas de palavra-chave que sua equipe realiza
mensalmente?

O buraco € muito mais embaixo!

QUAL E A MELHOR FORMA DE CATEGORIZAR
E CRIAR KPIS

Neste caso, 0s KPIs de SEO devem ser pensados de uma
forma muito mais ampla.

B 1

DEVEMOS LIGAR OS RESULTADOS DO NOSSO BLOG
COM NUMEROS QUE REALMENTE IMPACTAM A
EMPRESA. REVENUE, CHURN, CAC E OUTRAS METRICAS
QUE SAO EXTREMAMENTE RELEVANTES DEVE SER
O FOCO DOS KPIS.

L -


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

COMPARTILHE ESTE EBOOK!

No caso, o aumento do numero de leads, aumento do
numero de vendas, melhoria nos custos de aquisicao
de novos clientes sao os numeros que vocé deve focar
e mensurar.

Como vocé ja pdde perceber, os indicadores chave de
performance de empresas distintas também sofrem uma
enorme variacao. Uma empresa que esta lancando um
produto novo no mercado possui KPIs bem diferentes de
outra que esta em busca de vender mais licencas de seu
software. O mercado é repleto de realidades unicas e € por
isso que um o KPI de uma empresa pode e, possivelmente,
Nao sera 0 Mesmo que a sua.

Agora vamos pensar em uma estrategia de SEO.

r 1

VOCE PRODUZ CONTEUDOS PARA SEU BLOG, OTIMIZA
SUAS PAGINAS, OBTEM LINKS DE FORMA NATURAL E
POSSUI SUAS FERRAMENTAS DE CONVERSAO PARA
AUMENTAR SUA BASE DE CONTATOS.

-

5 |

Até ai tudo bem, certo?

Ja que cada empresa possuira um KPI diferente, essa pode
ser a base de qualquer estrategia. Concorda?

Apesar disso, o que vai diferenciar € o objetivo que esta
guiando seus esforcos. Quando falamos em objetivos,
existem duas formas para categorizar seus KPIs de SEO:

Baseado no funil de vendas

O que ditara qual dessas trés categorias a sua estrategia e
0s KPIs de SEO devera se nortear € o seu proprio processo
de vendas de sua empresa:

# DESCOBERTA: CONSTRUA UMA AUDIENCIA QUE
SE INTERESSE PELO PRODUTO E/OU SERVICO
QUE VOCE OFERTA. (KPI: NUMERO DE ACESSOS
ORGANICOS RECEBIDO EM UM ARTIGO TOPO DE
FUNIL)
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# ENGAJAMENTO: CRIE UM RELACIONAMENTO
COM SEU PUBLICO E TRABALHE PARA OBTER
ENGAJAMENTO COM SUA MARCA. (KPI: CONVERSAO
DE TRAFEGO ORGANICO EM LEADS )

# CONVERSAO: GERACAO DE TRAFEGO VOLTADA
DIRETAMENTE PARA GERACAO DE LEADS OU
RECEITA. (KPl: QUANTA RECEITA FOI GERADA
GRACAS AO TRAFEGO ORGANICO)

Desta forma, encontrar os indicadores chave ideias de

SEO para o seu negdcio fica um pouco mais facil de
compreender. KPIs neste formato sao otimos para empresas
convencionais que precisam justificar o investimento em
campanhas de SEO e tambem para agéncias que precisam
apresentar o resultado obtido em um determinado periodo.

107

Baseado em Volume, Qualidade, Valor e Custo

Outra forma de categorizar seus KPIs de SEO ¢ através do
modelo que leva em consideracao quatro caracteristicas de
uma campanha:

# VOLUME: VISITANTES UNICOS, NUMERO DE
VISUALIZACOES DE PAGINA E OUTRAS METRICAS DE
ACESSOS

# QUALIDADE: BOUNCE RATE, TEMPO DE
PERMANENCIA NAS PAGINAS POR VISITA, PAGINA
POR VISITANTE

# VALOR: QUAL E O VALOR REAL DE UM
VISITANTE/LEAD/CONVERSAQ?

# CUSTO: QUAL E O CUSTO DE AQUISICAO DE UMA
LEAD E VENDA PROVENIENTE DE UMA ESTRATEGIA
DE SEO.
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Com essa regrinha fica um pouco mais claro qual deve ser
a estrutura e a cara dos KPIs de uma campanha de SEO de
sua empresa.

Quando vamos além dos resultados padroes que
costumamos mensurar para nossa equipe de marketing, os
KPIs de uma estratégia de SEO ficam mais claros.

Aqui o0 mais importante € demonstrar realmente o valor de
seus esforcos, resultados que impactam um seu proprio
negocio ou o de um cliente.

AFINAL, O QUE DEVO MENSURAR NA MINHA
ESTRATEGIA DE SEO?

Agora vamos para a parte mais pratica do nosso conteudo.
Até agora eu falei bastante sobre a parte mais tedrica dos
KPIs e algumas questdes que podem confundir alguns
profissionais de marketing na hora de redigirem seus
relatorios de SEO.

Existem varias formas de mensurar seus resultados. Métricas
e KPIs sao as principais e, também, mais confundidas.

8

B |

Muitas vezes estes conceitos sao confundidos e, por este
motivo, nao conseguimos gerar o valor necessario para
nossas campanhas na hora de apresentar os resultados
dos esforcos. Entao antes de entrar em KPI, estas sao as
meétricas mais comuns de SEO:

# RANKING DE UMA DETERMINADA PALAVRA-
CHAVE (HEAD OU LONG TAIL)

# METRICAS DA MOZ: DOMAIN AUTHORITY E PAGE
AUTHORITY

# METRICAS DA MAJESTIC: TRUST FLOW, CITATION
FLOW; TRUST E CITATION BALANCE

Estas metricas sao essenciais para a compreensao do
desempenho da sua campanha de SEO. Sao numeros que,
definitivamente, precisam ser mensurados com frequéncia.
Pequenas mudancas nestas métricas podem impactar
bastante nos resultados que vocé obtém com SEO.
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PRINCIPAIS KPIS DE SEO QUE VOCE DEVE
ACOMPANHAR

Como ja foi dito varias vezes neste capitulo, o que nao
faltam sao numeros para olhar e analisar em todas as
ferramentas disponiveis.

Aqui na Rock Content nos utilizamos trés ferramentas que
nos auxiliam no acompanhamento e mensuracao destes
resultados: Google Analytics, Google Search Console e
SEMrush.

Mas afinal, quais sao 0s numeros que realmente sao
significativos?

KPIs de trafego
Ao analisar os reports do Google Analytics podemos
identificar pontos de oportunidade de crescimento organico

e também acompanhar os resultados que obtivemos em
periodos especificos.

8
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Entre os numeros que acompanhamos Dois humeros que seguimos no Google Todos os KPIs acima sao significantes. Tanto
estao: Search Console sao: para nossa equipe como tambéem para
apresentar em forma de relatorio. Trafego
organico € o canal de aquisicao que mostra
# AUMENTO DO TRAFEGO # NUMERO TOTAL DE IMPRESSOES que nossos esforcos de SEO estao sendo
ORGANICO ORGANICAS recompensados.

Atrair visitantes para nossas paginas sem

# AUMENTO DO NUMERO DE # AUMENTO NO CTR DAS MINHAS precisar investir na aquisicao destes cliques
PAGINAS QUE GERAM TRAFEGO PAGINAS NO BUSCADOR é um otimo argumento para se apresentar.
CONSIDERAVEL PARA O SITE Ainda mais quando conseguimos converter

estes acessos. E sao esses KPIs que vamos
falar agora.

# AUMENTO DO TRAFEGO

PROVENIENTE DE PAGINAS NAO

RELACIONADAS A MARCA DA ROCK

CONTENT

8
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KPIs de geracao de leads

Aqui consideramos que o seu site esteja pronto para geracao
de leads. Conversoes especificas em formato de CTAs no
final e ao longo dos posts, algum tipo de ferramenta para
captacao de emails como a Hellobar (€ o que usamos) sao 0s
pontos basicos para aumentar a geracao de leads do seu site
ou blog gracas a estratégia de SEO.

Enfim, a seguir vocé confere quais sao 0s numeros mais

relevantes de se acompanhar:

# PORCENTAGEM DE VISITANTES CONVERTIDOS
EM LEADS

# PORCENTAGEM DE NOVAS ASSINATURAS DE
NEWSLETTER

# TOTAL DE LEADS GERADAS ATRAVES DO BLOG

8
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Atualmente, aqui ha Rock Content o nosso blog
marketingdeconteudo.com consegue manter uma
conversao total de visitantes em leads de 5%. Este numero
€ incrivel e fazemos de tudo para melhora-lo, sempre

que possivel.

KPIs de branded keywords

As branded keywords nada mais sao que as palavras-chave
que estao diretamente ligadas a identidade do seu negocio.

Para nos, estas palavras-chave podem ser: Rock
Content, Empresa de Marketing de Conteudo, Marketing
de Conteudo.

Estas variacoes trazem um trafego extremamente
qualificado para o nosso site. Temos completa nocao de
que, se convertemos um visitante que veio através de uma
kw como essas, a chance de acertar em cheio em uma
oportunidade de negocio € muito maior.
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Entao, quando pensamos em palavras-
chave branded, os KPIs que vocé deve ficar
de olho sao:

# AUMENTO DO TRAFEGO
PROVENIENTE DE BRANDED
KEYWORDS

# AUMENTO NO NUMERO DE

MENCOES DE BRANDED KEYWORDS
Principalmente o ultimo numero, as
mencoes de palavras-chave do nosso

negocio, sao de extrema importancia.

Sao eles que costumam vir que o ativo mais
importante do SEQ: os links.

E € sobre eles que falaremos no
proximo toépico

8

KPIs de Link Building

Como eu falei no ponto anterior, 0 maior
bem e ponto mais relevante de qualquer
estrategia de SEO de sucesso sao os links.
Sem eles e praticamente impossivel chegar
no topo das buscas organicas do Google.
Até hoje eles sao o principal fator de
rankeamento.

O algoritmo do Google leva muito em
consideracao os sinais de indicacao que 0s
links carregam e € por isso que este KPI €
essencial para medir seu sucesso.

Entre os numeros mais importantes estao:

# NUMERO TOTAL DE LINKS
CONQUISTADOS

# NUMERO DE LINKS DE SITES DE
AUTORIDADE

112

# NUMERO DE LINKS OBTIDOS
PROVENIENTES DE SITES
RELEVANTES

KPIS QUE O SEU CMO E CEO
VAO GOSTAR

Até o momento, apresentamos os principais
KPIs que vocé deve mensurar para
realmente acompanhar o sucesso de seus
estratégia de SEO. Apesar disso, como

ja haviamos falado, muitas vezes estes
numero serao irrelevantes para justificar
um investimento em uma campanha caso
os envolvidos hao tenham conhecimentos
tecnicos em SEO.

B 1

ENTAO, O QUE E QUE VOCE DEVE
APRESENTAR PARA ELES?
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# QUANTA RECEITA FOI GERADA GRACAS AO PARA OBTER O MESMO TRAFEGO CASO
TRAFEGO ORGANICO: DESCUBRA QUANTOS ESTIVESSEMOS INVESTINDO EM MIDIA PAGA.
CLIENTES FORAM GERADOS QUE SAO TRAFEGO ORGANICO = CUSTO ZERO

PROVENIENTES DE ACESSOS ORGANICOS.
Métricas e KPIs sao essenciais para qualquer
estrategia de marketing digital e para SEO nao

# SE O CUSTO DE AQUISICAO DE CLIENTES seria diferente!

(CAC) CAIU: FACA UMA COMPARACAO DO

CUSTO DE AQUISICAO DE TODOS OS CANAIS

DA SUA EMPRESA. CASO SUA ESTRATEGIA DE

SEO ESTEJA DANDO RESULTADOS POSITIVOS,

VOCE PODE TER CERTEZA QUE ESTE

NUMERO SERA INTERESSANTE PARA SEUS

SUPERIORES.

# ROI DE SUA ESTRATEGIA EM SEO: BASICO
DO BASICO, A COMPROVACAO DE QUE

TODO O INVESTIMENTO REALIZADO EM SUA
ESTRATEGIA DE SEO ESTA VALENDO A PENA.

# ECONOMIA EM ADWORDS: AQUI NA
ROCK NOSSA EQUIPE COSTUMA FAZER
ESSE CALCULO PARA DESCOBRIR QUANTO
PRECISARIAMOS INVESTIR EM ADWORDS

8
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APLICANDO AS ESTRATE(:‘.IAS
DE SEO NA SUA PRODUCAO
DE CONTEUDO

A producao do conteudo € algo que nds possuimos uma
significativa experiéncia. Nao falaremos sobre ideias
mirabolantes de producao de conteudo ou como criar post
e ebooks que se tornarao virais. O objetivo desta sessao é
que vocé compreenda como deve ser guiada a producao
do conteudo atraves de uma visao focada em SEO.

Trafego organico. Vamos voltar neste ponto, afinal, € o que
todo mundo deseja quando pensa em produzir um artigo
ou comecgar um blog. Seja vocé um produtor de conteudo
freelancer, responsavel pelo gerenciamento do conteudo
em uma empresa ou até mesmo o um CMO que precisa
aprender sobre isso, aqui separamos algumas informacoes
essenciais sobre o assunto.
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O QUE DEFINE UMA PAUTA?

Nada de achismos ou ideias mirabolantes. Quando o
objetivo € obter bons resultados com uma estratégia de
SEO, vocé ja compreendeu o que deve ser feito.

Nos ultimos capitulos nos explicamos sobre o planejamento
da estratégia e a pesquisa de palavras-chave, entao vocé
esta ciente do que guiara esta producao.

I 1

APOS DEFINIR AS PALAVRAS-CHAVE DO MES OU DO
ASSUNTO QUE FOI PREVIAMENTE DEFINIDO, E DE
EXTREMA IMPORTANCIA QUE VOCE REALIZE UMA

PESQUISA PARA CONHECER QUAIS SAO
OS ARTIGOS QUE ESTAO PERFORMANDO BEM PARA
AQUELA DETERMINADA PALAVRA-CHAVE.

COMO OTIMIZAR MEU CONTEUDO PARA SEO

A melhor maneira para otimizar seus conteudos é
compreender como deve ser feita a producao voltada para
bons resultados nos motores de busca.

Se voceé esta pensando que basta repetir a palavra-chave
milhares de vezes ao longo do conteudo, sentimos dizer
que vocé esta completamente enganado.

O algoritmo do Google ¢ inteligente e consegue analisar
todos os conteudos de um determinado assunto para
concluir qual deles € o mais relevante para o usuario. Ou
seja, 0s pequenos robos do Google léem seus artigos e o
comparam com outros que estao rankeando. Se o seu nao
faz sentido (devido a repeticao extrema de palavras-chave),
nao € completo e nao tira duvida alguma, logicamente ele
nao performara bem.
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O QUE NAO DEVE SER FEITO O QUE VOCE DEVE FAZER
# PENSAR APENAS NO VOLUME DE BUSCAS DA # AVALIAR A DIFICULDADE E RELEVANCIA PARA
PALAVRA-CHAVE; SEU PUBLICO DE UMA PALAVRA-CHAVE;
# PRODUZIR CONTEUDO PENSANDO APENAS NA # PRODUZIR CONTEUDO PENSANDO NO USUARIO
BUSCA E IGNORAR SOCIAL E ETAPA DO CICLO DE E FAZER OTIMIZACOES DE SEO DE FORMA NATURAL;
VENDAS;

# NUNCA PRODUZIR UM ARTIGO SEM O OBJETIVO
# NAO PENSAR NA EXPERIENCIA DO USUARIO DE RESOLVER OS PROBLEMAS DO SEU LEITOR.
DURANTE A LEITURA;

# CONTEUDOS RASOS QUE NAO SANAM AS
DUVIDA DOS LEITORES.


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

COMPARTILHE ESTE EBOOK!

Manual basico do SEO On page para um post campeao

No inicio deste material, n6s apresentamos para vocé fatores
de rankeamento On page que sao avaliados pelos crawlers
do Google em toda busca. Pensando nisso, vamos deixar
aqui uma pequena lista de otimizacdes que vocé deve fazer
em cada post para que ele consiga rankear melhor.

# INCLUA A PALAVRA-CHAVE NA URL DA PAGINA;

# TENTE MANTER A PALAVRA-CHAVE MAIS PARA A
ESQUERDA NO Hz;

# CRIE UMATITLE TAG UNICA QUE INCLUA A
PALAVRA-CHAVE;

# TENTE REPETIR A PALAVRA-CHAVE EM ALGUM
H2;

# TODAS AS IMAGENS DEVEM POSSUIR ALT TEXT.
Existem outras maneiras de agregar valor dentro de um

conteudo que sao bem vistas pelos motores de busca, entre
elas estao:

# LINKS DE VIDEOS EMBEDADOS DO YOUTUBE;

# LINKS EXTERNOS DE REFERENCIAS PARA SITES
RELEVANTES SOBRE O TEMA ESPECIFICO DO POST:
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PERSONAS X SEO: QUAL DEVE SER O FOCO
DO MEU CONTEUDO?

Ok, vocé ja entendeu que SEO é muito importante na sua
producao de conteudo. Mas pode surgir a seguinte duvida:
devo criar meu artigo com foco nas personas que vao

ler meu blog ou com o foco na otimizacao para motores
de busca?

Primeiramente: por que seu conteudo deve ter um foco?

Mas, antes de entrarmos no assunto principal, precisamos
te explicar porque é tao importante que seu conteudo seja
focado e direcionado para um objetivo final.

I 1

A RESPOSTA E BEM SIMPLES: SEM DIRECIONAMENTO,
VOCE PODE ACABAR PRODUZINDO UM ARTIGO QUE NAO
RESOLVE O PROBLEMA DE NINGUEM E AINDA POR CIMA
NAO ESTA OTIMIZADO PARA OS MOTORES DE BUSCA. SEM
FOCO, VOCE COM CERTEZA VAI FALHAR.

L -

# SEMPRE INDICAMOS ALGUNS PASSOS
ESSENCIAIS PARA A PRODUCAO DE QUALQUER
CONTEUDO NO SEU BLOG:

# SEMPRE PRODUZA UM ARTIGO COM UMA
PERSONA EM MENTE;

# SE PREOCUPE EM SABER O PROBLEMA DA
PERSONA E RESOLVE-LO DURANTE SEU ARTIGO;

# PREOCUPE-SE COM OS MOTORES DE BUSCA;

# BLOG POSTS SAO PRODUZIDOS PARA SEREM
LIDOS E ATRAIREM LEITORES, LOGO, O TRAFEGO
ORGANICO E UMA DE SUAS PRINCIPAIS METRICAS
PARA MENSURAR O RESULTADO POSITIVO;

Vocé so vai conseguir seguir esses passos se 0 seu
conteudo tiver um direcionamento, um objetivo final.
Com isso em mente, agora vamos explicar: o foco do seu
conteudo deve se voltar para a persona ou para suas
estrategias de SEO?
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Entendendo o conteudo com foco na persona

Pense, escreva, ajude e solucione os problemas de O que isso quer dizer?
suas personas.

Sempre. Esta possivelmente € a informacao mais difundida # O ARTIGO E UMA COLCHA DE RETALHOS. O

e repetida em toda a internet quando o assunto € Inbound AUTOR DAQUELE CONTEUDO PESQUISOU PELO
Marketing e Marketing de Conteudo. Apesar disso, nem MESMO ASSUNTO QUE VOCE E APENAS RECORTOU
sempre ela esta clara na mente de quem produz conteudo. OS ARTIGOS ATE CRIAR ALGO “UNICO";

Constantemente vocé pode se deparar com artigos que
nao fazem sentido. Em algumas situacoes vocé se depara

com um artigo promissor. O titulo te atrai e vocé sente que # O AUTOR NAO FAZ IDEIA DO QUE ESTA FALANDO
aquele lugar tem a informacao que vocé tanto E REALMENTE NAO CONSEGUIU CONCLUIR NADA;
deseja encontrar.
I_ _I # O CONTEUDO NAO FOI PRODUZIDO COM O
APOS ALGUNS SEGUNDOS DE LEITURA, FICA CLARO QUE DIRECIONAMENTO PARA UMA PERSONA ESPECIFICA
AQUELE NAO PASSA DE MAIS UM ARTIGO QUE FALA, E. POR ISSO, ELE NAO CONSEGUIU TIRAR SUA
FALA, FALA E NAO DIZ NADA AO MESMO TEMPO. DUVIDA,;
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E como sua empresa pode evitar cometer
esse mesmo erro na sua estratégia de
conteudo? Tenha essas acoes em mente:

# CONHECA QUEM E A SUA
PERSONA;

# CONHECA SEUS PROBLEMAS,
MAIORES DESAFIOS E PRINCIPAIS
OBJETIVOS;

# SAIBA QUAIS SAO OS CANAIS QUE
ELAS UTILIZAM PARA CONSUMIR
INFORMACAO;

# QUAL E O TOM QUE VOCE DEVE
USAR PARA QUE SUA MENSAGEM
CHEGUE ATE SUAS PERSONAS:

# POSSUA OBJETIVOS CLAROS
PARA CADA ARTIGO DO SEU BLOG.

Uma vez que vocé possuir todas as
informacoes necessarias para direcionar

o artigo a uma persona especifica, basta
selecionar algum problema que ela tenha e
soluciona-lo em seu artigo.

N 1

SEJA ELE QUAL FOR, SE ESSE PROBLEMA
E UM INTERESSE DA SUA PERSONA, O
CONTEUDO DEVE SER FOCADO NAQUILO.
NAO PRODUZA NADA PORQUE VOCE ACHA
INTERESSANTE OU ACREDITA QUE E UM
ASSUNTO QUE PODE SER RELEVANTE
PARA SEU BLOG.

L -

A producao sempre deve ser focada nas
duvidas e problemas do seu cliente ideal,
sua persona.
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Entendendo o conteuildo com foco em SEO

No outro lado da moeda, encontramos os artigos que sao Durante muito tempo, os buscadores eram guiados apenas
produzidos com um unico objetivo: estar na primeira pagina do pelas palavras-chave, e isso tornou a internet recheada de
Google e, de preferéncia, entre os trés primeiros resultados. conteudos de baixa qualidade e rasos.

Ha algum tempo atras, muitos profissionais de marketing I_ _I
se focavam apenas na producao de artigos otimizados EM 2011, ISSO COMECOU A MUDAR COM O PANDA
para SEO. Sabe aquele conteudo redundante, com uma UPDATE DO GOOGLE, QUE PENALIZOU MILHOES DE
determinada palavra-chave repetidamente usada durante a PAGINAS QUE POSSUIAM CONTEUDO RUIM. E LOGO
peca? Estamos falando desse tipo de conteudo. DEPOIS SURGIU O HUMMINGBIRD UPDATE.

-

Googlé—q‘


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=

COMPARTILHE ESTE EBOOK!

Este update foi a ultima grande reformulacao do algoritmo
do Google e beneficiou ainda mais os conteudos que sao
realmente uteis. Atualmente, os conteudos que estao
rankeando bem sao aqueles que conseguem ajudar o leitor.

Sao as pecas de conteudo capazes de fazer um usuario
entrar em uma determinada pagina da SERP (pagina

de resultados do Google) e resolver todas as duvidas
que ele tinha sobre o assunto. Isso e visto de uma
forma extremamente positiva pelo Google e influencia
diretamente no rankeamento de suas paginas.

E como se beneficiar disso? Foque em personas..

. e P ﬁ/_/_,/‘—/‘/ﬁ .. mas nao se esqueca do SEO!

........... - .

UM DOS PRINCIPAIS FATORES DE RANKEAMENTO
DO GOOGLE E O PROPRIO CONTEUDO EM SI. ISSO
SIGNIFICA QUE, A FORMA COMO ELE E CRIADO, DIGERIDO
E REPLICADO INFLUENCIARA DIRETAMENTE NO
RANKEAMENTO DE UMA DETERMINADA PAGINA.

Na pratica, o que € que isso quer dizer?
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Este print mostra o resultado organico de
um unico artigo do nosso blog ao longo de
dois anos e meio. O artigo sobre personas

€ extremamente relevante para o0 nosso
publico e cliente ideal (uma das personas da
Rock Content). Por isso, té-lo como primeiro
resultado das buscas organicas para esta
palavra-chave € extremamente importante.

Escolhemos este artigo para dar o exemplo
por motivos claros:

# E UM ARTIGO BEM ANTIGO
DO NOSSO BLOG (FATOR DE
RANKEAMENTO: IDADE DA URL)

# ESTA OTIMIZADO PARA ON
PAGE (VARIOS FATORES DE
RANKEAMENTO)

# RECEBE DIVERSOS LINKS
EXTERNOS (AQUISICAO DE LINKS
PARA GANHO DE AUTORIDADE)

8

# RESOLVE CLARAMENTE A
DUVIDA DA NOSSA PERSONA
SOBRE O ASSUNTO (CONTEUDO DE
QUALIDADE QUE AJUDA O LEITOR)

# JAFOI ATUALIZADO ALGUMAS
VEZES DESDE SEU LANCAMENTO
(FATOR DE RANKEAMENTO:
ATUALIDADE DO CONTEUDO)

Como vocé pdde perceber, este artigo

performa tao bem pela soma de todos os

fatores acima.

Nenhum fator de rankeamento sozinho é

capaz de colocar seu artigo no topo.

-

—

‘OK, MAS E NO FINAL DAS CONTAS, QUAL
E O PONTO MAIS IMPORTANTE PARA SE
PREOCUPAR NA HORA DE CRIAR SEUS

L

ARTIGOS?"

I

Personas e SEO.

Um artigo focado apenas para uma

determinada persona, sem levar em conta

as otimizacoes para motores de busca,
dificilmente tera um bom resultado.

-

—

ASSIM COMO UM ARTIGO TOTALMENTE
FOCADO EM SEO, SEM SE PREOCUPAR

COM O LEITOR, TAMBEM NAO
RANKEARA BEM.

L

A receita para o sucesso e elaborar uma
estratégia onde vocé consiga produzir as
melhores pecas de conteudo com foco
nas suas personas sem deixar de lado a
importancia do SEO.

I
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ALEM DAS PALAVRAS-CHAVE:
OUTRAS COISAS QUE VOCE PRECISA
SABER SOBRE SEO

Vocé ja entendeu sobre fatores de rankeamento,
palavras-chave e ja esta pronto para colocar sua
estratégia de SEO para rodar. Alem disso: 0 que mais
vocé precisa saber sobre SEO?

SEO: IN HOUSE OU TERCEIRIZADO?

Agora que voceé ja esta mais do que convencido que
PRECISA fazer SEO para a sua empresa, pode surgir a
duvida: fazer in house ou terceirizar?

Cada empresa sabe o que deve fazer para trazer seus
clientes para perto. E por isso que algumas preferem
fazer seu dever de casa e manter profissionais
internos de SEO. Tais profissionais sao especificos

de Tl e do Marketing e exercem a funcao de otimizar
os sites e blogs. O SEO in-house tem a vantagem

do conhecimento profundo do seu produto, o que
pode ajudar na otimizacao de sites e na escolha de
palavras-chave para sua persona ideal.
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Ha muitos beneficios em conduzir suas
estrategias de SEO internamente. O
controle total do seu plangjamento € a
maior vantagem dessa escolha. Se algum
problema ou desafio ocorrer, tambéem é
mais rapido e facil resolvé-lo se vocé conta
com um time interno de SEO.

Uma equipe interna entende quem voceé e
sua empresa sao, qual € sua cultura e seu
objetivo, alem de ter acesso completo e facila
todas as informacoes necessarias sobre a sua
empresa, algo que seria mais complicado ao
lidar com uma agéncia externa.

O principal problema do SEO feito
internamente € o mais obvio: e se sua
empresa nao tiver profissionais capacitados
e com habilidades para lidar com SEO?
Nesse caso, o ideal &€ contratar um
especialista em SEO ou migrar o servico
para uma agéncia externa.

8

Nao deixe algo tao importante quanto o SEO
nas maos de profissionais desqualificados:
isso pode ser o diferencial entre o sucesso
ou nao do seu negocio.

TERCEIRIZACAO DE SEO

Enquanto algumas empresas querem ter
profissionais internos para otimizarem

seus sites, outras nao contam com os
especialistas em SEO (ou nao podem arcar
com os custos desses profissionais) e,
devido a isso, preferem procurar por outras
alternativas.

Essa falta de tempo e recursos na equipe
interna pode resultar na contratagcao de uma
agéncia especializada em SEO, o que pode
ser uma o6tima escolha para garantir que o
trabalho esteja sendo feito por profissionais
e especialistas no assunto.

125

Profissionais externos trazem um foco
objetivo as suas estrategias, demonstrando
O que esta funcionando e o que vocé deve
parar de fazer imediatamente, sem os
problemas pessoais que uma equipe interna
poderia trazer. Seus anos de mercado e
experiéncia podem ser extremamente
valiosos para o sucesso de suas estratéegias
de SEO.

Porém, ao contratar esse tipo de servico, e
essencial que a agéncia conheca a fundo
seus objetivos e planejamento.

[ 1

SE VOCE ESCOLHER ESSA ALTERNATIVA,
TENHA CONHECIMENTO DE TODOS 0OS
SERVICOS QUE O PROFISSIONAL DE
SEO IRA REALIZAR — E IMPORTANTE SE
|_ MANTER INFORMADO. _|
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SEO BLACK HAT, WHITE HAT
E GREY HAT: O QUE E ISSO,
AFINAL?

Resultados de SEO nao aparecem da

noite para o dia. Isso € um fato. E algumas
pessoas tentam burlar esse processo para
conseguir resultados mais rapidos. Mas isso
pode ser um erro!

Caso vocé tente buscar caminhos
considerados ilegais pelo Google para
alcancar resultados mais rapidos o seu

site podera ser punido, fazendo que com
que seu trabalho tenha sido em vao. Mas
como saber se voceé esta indo pela caminho
correto? Basta conhecer alguns conceitos
determinantes em seus resultados: SEO
Black Hat, Gray Hat e White Hat.

Vocé com certeza ja viu (ou pelo menos
ouvir falar) na saga Star Wars, certo? Nos
filmes conseguimos ver a famosa disputa
entre bem e o mal, com Darth Vader
representando o lado negro da forca e Luke

8

Skywalker representando a luz, o esforco e
o lado "bom" da forca.

Imagern: Buzzfesd. com
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SEO nao e tao diferente de Star Wars.
Imagine que Black Hat seja o Darth
Vader. Ele nao se preocupa com as leis.
Deseja alcancar o sucesso rapido, sem se
preocupar com regras ou padroes.

Isso pode parecer uma 6tima ideia, mas

€ importante compreender que uma vez
que voce for penalizado, o seu dominio
dificilmente voltara a ter o desempenho de
antes. Uma penalizacao do algoritmo do
Google marca o seu dominio para sempre.
Entao, se estamos falando de empresas, nao
correr este risco € mais do que essencial.

O White Hat, por outro lado, € o Luke. Ele
entende que, para alcancar os melhores
resultados, € necessario muito esforco

e dedicacao, para que seu trabalho seja
reconhecido e ele se torne o melhor jedi
que ele poderia ser. Para isso, ele treina

muito e, devagar, vai melhorando
suas tecnicas.

Inicialmente, vocé pode ter achado esses
exemplos muito simples, mas eles ajudam
a entender com mais clareza o que cada
termo representa em suas estrategias

de SEO.

BLACK HAT VS WHITE HAT

White Hat sao as técnicas formais de

SEO, que nao fogem as diretrizes e regras
estabelecidas pelo Google. Ja as estratégias
ilicitas de SEO, que fogem das diretrizes do
Google (e sao, por consequéncia, passiveis
de punicao) sao chamadas de Black Hat.

Geralmente quem opta pelo Black Hat esta
buscando as primeiras paginas do Google
rapidamente.
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Alguns exemplos de SEO Black Hat que
podem fazer o seu site ser penalizado pelo
Google:

# KEYWORD STUFFING -
REPETICAO DE UMA DETERMINADA
PALAVRA-CHAVE VARIAS VEZES EM
UM BLOG POST OU NO SITE;

# LINK FARMING: BUSCAM LINKS
PARA SEUS SITES A QUALQUER
CUSTO, DIRECIONANDO LINKS DE
PAGINAS FANTASMA OU FAZENDO
COMPRA DE LINKS PARA SUAS
PAGINAS.

# CONTENT SPAMMING: ENVIO

DE DIVERSOS COMENTARIOS PARA
VARIOS SITES, CONTENDO O LINK DA
PAGINA, COM O INTUITO DE LINKAR O
PROPRIO CONTEUDO AO DA PAGINA.

8

# CLOAKING: EXIBIR CONTEUDOS
DIFERENTES PARA O USUARIO E
BUSCADOR.

# SCRAPPING - A ACAO MAIS GRAVE
DE TODAS, EM QUE O CONTEUDO E
PLAGIADO DE UM SITE NA INTEGRA.

MAS E O WHITE HAT E O GREY
HAT?

White Hat € tudo que ensinaremos neste
ebook! Sao as técnicas de SEO aprovadas
pelo Google e que nao fogem aos seus
direcionamentos de boas praticas.

[ 1

JA O GRAY HAT E A AREA CINZA NO
MEIO DISSO TUDO. ELE PODE UTILIZAR
TECNICAS DE WHITE HAT E BLACK HAT, OU
UTILIZAR ESTRATEGIAS DE SEO
BLACK HAT DE UMA FORMA MAIS LEVE,
NAO CONTINUA.

L -

128

APRENDIZADO FINAL - VALE OU
NAO VALE A PENA?

Sinceramente, nunca falariamos para vocé
investir em Black Hat. Apesar da promessa
de obter resultados rapidos, vocé e seu
negocio podem correr riscos reais. O que
devemos levar de aprendizado neste
capitulo é paciéncia.

Nao corra riscos desnecessarios que podem
comprometer todo o resultado de anos de
trabalho ou até mesmo o dominio de sua
propria empresa. Foque em estrategias

que sejam bem vistas pelo buscador e que
sejam seguras!

Sabendo disto, € importante que vocé
entenda com clareza quais sao os fatores de
rankeamento do Google, para poder aplicar
técnicas que valorizem esses fatores, mas
nao fogem as regras do Google.

No préoximo capitulo vamos te dar dicas para
virar um mestre em SEo. Prontos?
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TORNE-SE UM MESTRE EM SEO:.
AS MELHORES SACADAS PARA OS
PROFISSIONAIS DA AREA

Como virar um mestre jedi de SEO?
Neste capitulo, reunimos as melhores
dicas e sacadas para quem quer

se tornar o melhor profissional de
SEO possivel!

RECURSOS PARA
APRENDER SEO

Esta pensando que seus estudos
sobre SEO acabarao quando vocé
terminar de ler esse ebook? E
claro que nao! SEO requer estudos
constantes, ja que os algoritmos
estao sempre mudando e se
adaptando as experiéncias

do usuario.
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Pensando nisso, separamos aqui as maiores autoridades
no assunto para vocé sempre continuar atualizado e
exercitando seu aprendizado.

Aprendendo com as autoridades no assunto:

1. Moz 3. SEO by the Sea

E um dos sites mais indicados para quem esta dando os Este blog da autoria de Bill Slawski € um dos melhores

primeiros passos no aprendizado do SEO. O Whiteboard lugares para aprender sobre os padroes dos motores de

Friday, do CEO da Moz, € um quadro incrivel para busca. Tivemos que citar Bill pela sua determinacao em

acompanhar e aprender cada vez mais. pesquisar padrao por padrao de diversos motores de busca
e traduzir isso para o publico mais leigo de maneira didatica

2. Webmaster World e objetiva.

Webmaster World € um dos foruns mais antigos e 4. SEO Book

mais confidveis sobre temas relacionados com o

desenvolvimento web e marketing on-line como um Aaron Wall, que € quem escreve para o SEO Book, e

todo. Estes sao reais webmasters que compartilham seus considerado por muitas pessoas como um dos verdadeiros

pensamentos e problemas em um ambiente propicio a papas da pesquisa na internet, e ele ja carrega este titulo ha

discussao aberta. um bom tempo. Acompanhar o que Aaron tem a dizer € algo

fundamental para quem deseja sempre estar um passo a
frente no que diz respeito a SEO.
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5. The Anatomy of a Large-Scale
Hypertextual Search Engine

Este € um épico whitepaper composto pelos fundadores
do Google, Larry Page e Sergey Brin, durante o
desenvolvimento do PhD deles em Stanford. Trata-se

de uma espécie de conceitos iniciais para o que acabou
virando o Google. E claro que desde entdo a evolucdo no
que diz respeito ao SEO foi gigantesca, mas conhecer este
documento nos leva a compreender o cerne da questao,

a base de todo o trabalho que é realizado hoje, o que
proporciona ao iniciante um conhecimento muito mais
embasado para seus estudos futuros de SEO.

6. Search Engine Land

O Search Engine Land foi fundado por Danny Sullivan, que
e talvez o rosto mais reconhecido em se tratando de SEO.
Danny esta frequentemente a frente dos mais recentes
desenvolvimentos em pesquisa na internet, além de estar
sempre em contato com os profissionais mais importantes
da area que trabalham nos motores de busca.

7. Guia do Google para iniciantes em otimizacao de sites
para mecanismos de pesquisa

Lembre se que nem sempre vocé deve tratar como uma
regra maxima tudo aquilo que o Google diz a respeito de
SEO, mas de qualquer forma € importante saber qual € a
posicao publica do Google € em relagao as estratégias que
voceé deseja empregar para estar bem posicionado nos
rankings de busca.

8. Search Engine Guide

Este "mini guia de negocios para pesquisas relacionadas

ao marketing”, como eles mesmos se denominam, nao e
direcionado apenas para as pequenas empresas. Tratam-
se de posts escritos por uma comunidade de pessoas
experientes em SEO, falando a respeito do assunto de
maneira bastante aprofundada, explicando bem o que fazer
e até o que nao fazer quando se pensa em SEO.
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9. Search Engine Journal

Blog fundado por Loren Baker, uma das principais
autoridades em SEO que se tem conhecimento. Esta

dica traz publicacdes bastante relevantes que englobam
diferentes motores de busca, alem das mais variadas redes
sociais e outros meios de divulgacao.

10. Marketing Land (antigo Sphinn)

Iniciado por Danny Sullivan, o Marketing Land é outra opcao
imperdivel para se manter atualizado a respeito de tudo
sobre o Marketing de Conteudo. Eles tambéem oferecem
toneladas de artigos diarios e guias com uma ampla
variedade de topicos com informacodes extremamente
relevantes aos iniciantes no assunto.

BONUS: UNIVERSIDADE ROCK CONTENT

ISSO MESMO! A ROCK CONTENT POSSUI VARIOS CURSOS DOS
MAIORES ASSUNTOS DE MARKETING DIGITAL E SEO E UM DELES.

DA UMA OLHADA!
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DICAS DOS ESPECIALISTAS
EM SEO PARA 2017

O que mudou? O que esperar do SEO em 20177 Entrevistamos
alguns dos maiores especialistas em SEO do Brasil para te dar
as melhores sacadas e dicas de SEO para 2017!

-
.
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ALBERTO ANDRE

L

Empresa/Cargo: CEO do SEM Duvida

O QUE MAIS MUDOU
NO SEO EM 20167

Acredito que a maior mudanca foi a entrada

do Pinguin como parte vitalicia do algoritmo.

Isso tem afetado muitos os sites novos,
aquele efeito chamado de Sandbox (uma
suposta espera do Google para ver se um
site novo € realmente merecedor de uma
posicao) ficou mais evidente.

Com a chegado do Pinguin em definitivo
como parte do algoritmo, nao somente

um update esporadico, a necessidade de
links de qualidade ficou ainda maior. Tenho
visto muito Black Hat ser feito no Brasil e
posicionando muito bem, acima de sites de
qualidade, e isso mostra a deficiéncia que
existe nos departamentos de marketing das
empresas e do conhecimento de SEO.

[ 1

O QUE NAO MUDOU AINDA EM 2016 E A
FALTA DE FAZER O BASICO DO SEO, VEJO
INUMERAS BUSCAS COM RESULTADOS
ONDE O BASICO DO SEO ON PAGE
NAO E FEITO.

L -

QUAL E A TECNICA DE SEO QUE
DEU MAIS RESULTADOS EM
20167

Links de qualidade, fontes de total confianca

QUAL DICA DE SEO,VOCE
DARIA PARA ALGUEM QUE VAI
COMECAR UMA ESTRATEGIA DE
SEO EM 20177

Aprenda Link Building e faca o basico do
On Page.
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RAFAEL REZ

Empresa/Cargo: Especialista em
marketing de conteudo, consultor
de marketing digital, professor,
palestrante e editor chefe do blog
marketingdeconteudo.com.br

O QUE MAIS MUDOU
NO SEO EM 20167

Acredito que a maior mudanca foi a entrada
doO que mais mudou em 2016 foi o volume
de acessos via Mobile.

Isso ja era previsto, mas com a chegada
do AMP (Accelerated Mobile Pages) nos
resultados de busca do Google, os usuarios
rapidamente se acostumarao a clicar neles.

I 1

FOCAR NA EXPERIENCIA MOBILE PASSOU
A SER UM TREMENDO DIFERENCIAL
PORQUE ISSO INFLUENCIA DIRETAMENTE
A TAXA DE CLIQUES (CTR) NO RESULTADO
DE BUSCA, LEVANDO A MELHORIAS
DE RANKINGS E GERACAO DE MAIS
TRAFEGO ORGANICO.

L -

QUAL E A TECNICA DE SEO
QUE DEU MAIS RESULTADOS
EM 2016?

Guest Posting € a técnica de melhor
retorno em 2016. Links em sites relevantes,
do mesmo tema que o seu, e com links
ancora otimizados, tém rendido resultados
excelentes, mais do que nunca.

QUAL DICA DE SEO,VOCE
DARIA PARA ALGUEM QUE VAI
COMECAR UMA ESTRATEGIA DE
SEO EM 20177

Comece com uma revisao criteriosa da
experiéncia do usuario dentro do seu site.
Primeiro arrume a casa, organize cada call to
action, maximize o tempo de permanéncia
do usuario no seu site. Depois foque em
atrair links de qualidade!


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=
http://marketingdeconteudo.com.br
https://www.linkedin.com/in/rafaelrez

COMPARTILHE ESTE EBOOK!

FABIO RICOTTA

Empresa/Cargo: CEO da
Agéncia Mestre

O QUE MAIS MUDOU
NO SEO EM 20167

Cada vez mais, o Google esta privilegiando
e dedicando esforcos para facilitar o acesso
de conteudo atraves de dispositivos moveis.

Acdes como o AMP (Accelerated Mobile
Pages) e a marcacao de paginas que
oferecem o suporte a tecnologia nos
resultados de busca fazem com que os
webmasters prestem mais atencao a este
comportamento, que € muito mais comum
dos usuarios brasileiros.

POR FIM, ENTENDO QUE CADA VEZ MAIS
OS PROFISSIONAIS DE SEO E OS PROJETOS
DE SEO ESTAO FOCADOS EM CONTEUDO
DE VALOR, OU SEJA, EM ENTREGAR
REALMENTE O QUE O USUARIO PRECISA
E NAO APENAS PENSANDO EM COMO
PODEMOS GANHAR POSICIONAMENTO

|_ NO GOOGLE.

I

QUAL E A TECNICA DE SEO QUE
DEU MAIS RESULTADOS EM
20167

Reotimizacao de conteudo € sem sombra

de duvidas o item que mais gera resultados
em SEO nos dias atuais. Esta técnica e

algo que criamos aqui na Agéncia Mestre

e popularizamos no mercado atraveés de
palestras e cases, conscientizando da
importancia de melhorar conteudos, focando
na geracgao de valor para 0s usuarios.

QUAL DICA DE SEO,VOCE
DARIA PARA ALGUEM QUE VAI
COMECAR UMA ESTRATEGIA DE
SEO EM 20177

Arrume muito bem a sua casa, tanto no
aspecto técnico quanto no plangjamento de
conteudo. Tenha claramente os seus KPIs
para que, ao executar as frentes de SEO
(tecnica e de conteudo) vocé consiga

medir eficientemente.
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VITOR PECANHA

Empresa/Cargo: Co-Fundador
da Rock Content

O QUE MAIS MUDOU
NO SEO EM 20167

Acredito que 2016 foi mais um ano de
consolidacao do que de grandes novidades
(o RankBrain € uma grande novidade,

mas os efeitos ainda nao foram realmente
sentidos nos resultados de busca). Acho que
uma das maiores novidades foi a introducao
do AMP (Accelerated Mobile Pages) pelo
Google em sua busca, um sinal claro de
que cada vez mais uma boa experiéncia em
dispositivos moveis se tornara central para
um bom rankeamento.

QUAL E A TECNICA DE SEO QUE
DEU MAIS RESULTADOS EM
20167

A técnica de SEO que mais esta dando
resultado em 2016 € a mesma que ja

esta dando resultados ha um tempo:

criar conteudos de alta qualidade, com
frequéncia, promover e conseguir links para

esses conteudos. Uma boa estrategia para
se fazer isso € sempre tentar ter

um conteudo melhor do que o primeiro
lugar para as palavras-chave que vocé
quer rankear.

QUAL DICA DE SEO VOCE
DARIA PARA ALGUEM QUE VA
COMECAR UMA ESTRATEGIA DE
SEO EM 2017?

Além de se ater ao basico, mencionado na
resposta anterior, ja comece sua estratéegia
de SEO com foco em dispositivos moveis!

[ 1

UMA PAGINA QUE NAO CONSEGUE SER
BEM VISUALIZADA EM CELULARES, OU
QUE E MUITO PESADA PARA UMA REDE 3G,
IRA PERDER MUITA VISIBILIDADE NESSES
DISPOSITIVOS, QUE REPRESENTAM
UMA PARCELA CADA VEZ MAIOR DOS
|_ ACESSOS A INTERNET. _|
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AS FERRAMENTAS DE SEO
PARA CONHECER

Para alcancar os melhores resultados com
SEO, € necessario usar ferramentas que irao
auxiliar nas principais funcoes e otimizacoes
para o blog. Durante esse ebook citamos
algumas delas e mostramos como elas sao
fundamentais para colocar sua estrategia
em pratica.

Neste capitulo, compilamos as melhores
ferramentas de SEO de acordo com as suas
funcdes para a sua estratégia.

FERRAMENTAS DE PALAVRAS-
CHAVE

# PESQUISAR E DESCOBRIR AS
MELHORES PALAVRAS-CHAVE

# DESCOBRIR VOLUME,
DIFICULDADE E OPORTUNIDADE

8

# ENCONTRAR LONG TAILS ETER
NOVAS IDEIAS DE CONTEUDO

# FAZER ANALISE DA
CONCORRENCIA

Keyword Planner

O Keyword Planner é a ferramenta de
palavras-chave do Google Adwords. A partir
dela vocé pode fazer uma pesquisa do
volume de buscas e encontrar sugestoes
para palavras long tail.

A concorréncia que o Keyword Planner
apresenta é para resultados pagos e nao
para a busca organica.

Ubersuggest
O Ubersuggest funciona com uma

mentalidade muito parecida com o Google
Autocomplete. Vocé digita uma palavra-

chave e ele apresenta diversos resultados
long tail utilizando a sua palavra escolhida.

E uma excelente ferramenta para determinar
novas keywords para o seu blog.

Keywordtool.io

O Keyword Tool tem funcao semelhante
ao Ubersuggest, apresentando varios
resultados e sugestoes de palavras-chave.

A sua versao gratuita apresenta apenas
essas variacoes, ja a versao Pro apresenta o
volume e a concorréncia no Adwords.

Keyword Explorer

O Keyword Explorer € uma das mais
impressionantes e completas ferramentas
de palavras-chave ja criada.

Ela apresenta 4 métricas principais: volume,
dificuldade, oportunidade e potencial para
cada termo escolhido.
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Alem disso, ela mostra quem esta rankeando bem nas
SERPs, para vocé entender os conteudos que competira e
também da sugestdes de long tail.

A ferramenta ainda esta em aprimoramento para o
mercado brasileiro.

Google Trends

O Google Trends foge um pouco do estilo das demais
ferramentas de palavras-chave, mas pode ser muito util
para essa funcao.

A ferramenta apresenta as tendéncias e o que esta em
evidéncia na internet. A partir disso vocé pode definir temas

que terao um enorme potencial de engajamento no
seu blog.

FERRAMENTAS DE SEO TECNICO
# OTIMIZACAO DO DOMINIO E PAGINAS PARA SEO

# CHECAR AUTORIDADE DE PAGINAS E DOMINIO

8

# AVERIGUAR O QUE PODE ATRAPALHAR VOCE DE
SUBIR NOS RANKINGS (ERROS DE SEO)

# ENCONTRAR CONTEUDOS DUPLICADOS
Screaming Frog SEO Spider

O Screaming Frog € uma importante ferramenta para
auxiliar na otimizacao do seu dominio.

A ferramenta simula os crawlers do Google e fazem uma
analise de tudo aquilo que pode ser prejudicial aos olhos
do Google dentro do seu dominio, facilitando a correcao de
erros de SEO.

MOZ Bar

A MOZ Bar também & uma ferramenta de analise On Site e
auxiliara na otimizacao do seu dominio.

Uma das suas principais funcoes € apresentar duas
meétricas fundamentais para SEO e que foram desenvolvidas
pela propria empresa: a Autoridade do Dominio (DA) e a
Autoridade da pagina (PA).
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Google XML Sitemap FERRAMENTAS PARA ANALISE DE DADOS

O XML Sitemap € uma ferramenta da Google e que vai criar

o Sitemap do seu site, deixando ele muito mais otimizado # ACOMPANHAR O TRAFEGO, AQUISICAO, TEMPO

para os buscadores. DE PERMANENCIA, ENTRE OUTRAS METRICAS
IMPORTANTES

Google Pagespeed Insights

Um importante fator de rankeamento nos dias de hoje € o # ACOMPANHAR DESEMPENHO DE PAGINAS
tempo de carregamento de uma pagina. ESPECIFICAS
O PAGESPEED INSIGHTS VAI SER FUNDAMENTAL # COMPARAR DESEMPENHO DO BLOG COM O
PARA AUXILIAR O CARREGAMENTO DO SEU SITE. ELE PASSAR DO TEMPO

APONTARA O TEMPO DE CARREGAMENTO E TUDO O QUE
TEM ATRAPALHADO O DESEMPENHO DO SEU SITE.
I_ _I # IDENTIFICAR OPORTUNIDADES
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Google Analytics

Como ja vimos no ebook, o Analytics e
uma das principais, se nao a principal,
ferramentas de analise de dados.

Trafego, sessodes, aquisicao, desempenho de
cada pagina, crescimento do seu blog, entre
diversas outras métricas fundamentais.

Search Console

Outra ferramenta que nao poderia faltar

€ o Search Console, outra ferramenta
fundamental para analises do seu blog.

O Search Console é a ferramenta mais assertiva

para apresentar o real posicionamento das
suas palavras-chave no Google.

8

SEMrush

O SEM Rush é uma ferramenta com diversas
funcoes. Para analise ela importante
especialmente para acompanhar as
palavras-chave que vocé esta rankeando,

as oportunidades que vocé tem e o
crescimento do seu blog.

FERRAMENTAS DE LINKS

# CHECAR A QUANTIDADE DE LINKS
QUE VOCE ESTA RECEBENDO

# AVERIGUAR A QUALIDADE
DESSES LINKS

# REMOVER LINKS QUE PODEM
PREJUDICAR O SEU DOMINIO

# FAZER REDIRECIONAMENTO DE
LINKS QUEBRADOS E CONTEUDOS
ANTIGOS

Monitor Backlinks

O Monitor Backlinks faz uma analise dos
links que vocé recebe e da uma nota para
cada um deles. Ele apresenta os links
enviados para vocé, de onde esta vindo
esse link, o texto ancora utilizado, entre
outras coisas.
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Search Console

Como ja vimos, o Search Console vai ser fundamental nas
suas estratégias de link building. Ele tambem apresentara os
links que o seu site recebe e possibilitara que vocé cancele
links que podem ser prejudiciais para 0 seu dominio.

Simple 301 Redirects

Os redirecionamento 301 sao muito importantes para sites.
Se vocé tem uma pagina quebrada, ou um post muito
antigo, ou se por acaso repetiu uma palavra-chave que ja
havia usado ha muito tempo, vocé pode redirecionar uma
URL para outra que voce desegjar.

A ferramenta € muito simples e intuitiva.

Ahrefs

. Outra ferramenta incrivel que fara uma analise dos seus
2 : links € o Ahrefs, que também ja explicamos no ebook. A
\ ; ferramenta é riquissima e possibilita que vocé acompanhe e
analise os seus links.
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FERRAMENTAS DE ANALISE DE SEMrush

CONCORRENCIA
O SEMrush aparece novamente aqui, porque ele talvez seja
a mais completa ferramenta de analise da concorréncia.

# ACOMPANHAR COMO ESTAO OS SEUS

CONCORRENTES Vocé identifica quais sao 0s seus principais concorrentes
de acordo com as palavras-chave em comum que voceés
tém. O SEMrush vai analisar as posicoes deles, os principais

# PRINCIPAIS PALAVRAS-CHAVE E CONTEUDOS conteudos e palavras-chave que eles utilizam e que podem
QUE ELES ESTAO UTILIZANDO ser uma o6tima oportunidade para o seu blog.
BuzzSumo

# CRIAR E MUDAR ESTRATEGIAS A PARTIR DOS

NUMEROS O BuzzSumo apresenta os assuntos que sao mais
comentados e que geram maior engajamento nas redes
sociais. Além de ser uma otima oportunidade para identificar

# ENTENDER O QUE PODE MELHORAR DENTRO os melhores temas para vocé postar, vocé também pode

SEU DO BLOG ver o que sua concorréncia esta fazendo e tem gerado
grandes resultados.
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FERRAMENTAS DE OTIMIZACAO DE Yoast SEO
CONTEUDO

A mais popular ferramenta de conteudo para SEO
analisara todo o seu conteudo de acordo com a palavra-

# OTIMIZAR O CONTEUDOS PARA SEO chave escolhida e mostrara o que pode ser otimizado no
seu conteudo.

# OTIMIZAR CONTEUDOS PARA A EXPERIENCIA DO Para saber mais sobre o Yoast veja esse tutorial completo.
USUARIO
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CASE ROCK CONTENT: COMO )
ESTRUTURAMOS NOSSA ESTRATEGIA DE
SEO

Estamos chegando ao fim deste guia. Nesse momento, vocé
pode estar achando a teoria muito interessante, mas se
perguntando se, na pratica tudo isso funciona mesmo.

E como funciona!

Selecionamos um dos N0ssos maiores cases de sucesso
com estratégias de SEO para te provar que com esforco,
paciéncia e técnica vocée também pode pegar o primeiro
lugar do Google e trazer resultados impressionantes para
sua empresa.

Vamos a?

DESCUBRA COMO UM UNICO BLOG POST
NOS AJUDOU A GERAR R$436.000 EM
NOVOS NEGOCIOS EM APENAS 16 MESES

Por Diego Gomes

Criar um blog, produzir artigos frequentemente e ter uma
estratégia de marketing de conteudo funciona mesmo? Traz
receitas reais para o seu negocio?

[ 1

BOM, HOJE EU VOU TE DIZER E COMPROVAR COM
NUMEROS, QUE, COM CERTEZA ABSOLUTA, SIM.
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Este grafico € o trafego de um ano de um unico artigo no
nosso blog que foi responsavel por gerar aproximadamente
R$436.000,00 de receitas para a Rock Content.

Vale ressaltar que este grafico vai de dezembro de 2014 a
maio de 2016. Um total de 16 meses.

Quase meio milhao, é isso mesmo!

Nos somos viciados em SEO e em pesquisa de palavras
chave. Em dezembro de 2014, identificamos algumas
oportunidades para produzir uma peca de conteudo
interessante, focada na palavra chave "marketing digital™:

M

e o M il L g o M1 Sampae 38 TS s e T

1. Essa é a palavra-chave com o maior volume dentro do
segmento de “marketing” segundo o Google Keyword
Planner e a SEMRUSH,;

2. Essa € uma palavra de alto custo por clique, variando
entre R$5 e 7.

3. Essa palavra-chave representa uma das primeiras buscas
educativas feitas por uma das nossas personas, o0 dono

da pequena empresa que € pouco experiente em
marketing digital.
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Quando descobrimos esse pote de ouro, Sim, marketing digital esta em alta, pode

entendemos que precisavamos de um blog investir, caro leitor!

post matador para conseguirmos rankear

para uma palavra-chave com quase 30 mil I_ _I

buscas mensais com um CPC de R$5.90. FAZENDO UM CALCULO RAPIDO, ISSO
SIGNIFICA QUE CASO ESTIVESSEMOS

Curiosidade: Quando comecamos a apostar EM 1° LUGAR NAS BUSCAS ORGANICAS,

nessa palavra-chave, o volume dela era de ESTARIAMOS PRATICAMENTE

apenas 15mil buscas por més. IMPRIMINDO DINHEIRO.

L .
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Go gle marketing digital

1* RESULTADO

Vamos comigo:

Supondo que 30% (estimativa conservadora)
das 30 mil pessoas que buscam por
‘marketing digital” todos os meses
clicassem no primeiro resultado do Google,
seria necessario investir inacreditaveis
R$53.100,00 por més em Google Adwords

para obtermos esse mesmo trafego (9 mil 3 0 K R$5, 90

pessoas, por R$ 5,90 cada clique). BUSCAS custo por clique/adwords

Fante: hitpe//moz comiblog/google-anganic-click-theough

RS 53.100

economizados
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A corrida para o topo

Economizar todo este dinheiro
e ainda assim trazer dezenas
de milhares de pessoas por 1 @ httpy/fmarketingdeconteudo.com/marketing-digital/
MEs ao nosso site com baixo delol p

custo era a meta.

2 RESULTADOS DA PESQUISA ORGANICA

2 @ hetpsy//pt.wikipedia.orgfwikifMarketing_digital
wikipedia.org

Mas, apesar de toda a

animacao inicial, sabiamos

que essa nNao seria uma

batalha facil. & @ heepyfwww.marketingdigital.com.brf

marketingdigital.com.br

3 @ hetpyffresultadosdigitais.com.br/blogf

resultadosdigitais.com.br

5 @ httpsi/fescoladomarketingdigital.com.br/mini-cursos-gratuitos)

escoladomarketingdigital.comubr

& https:/fwww.gestordemarketing.com/gestores/

gestordemarketing.com

T @ hetpy/fwww. fizzymarketingdigital.com.brf
Fizzymarketingdigital.com.br

B http:ffwww.comschool.com.brfcurso-de-gestao-de-marketing-digital-
de-altz-performance/p

comschooloom.br

o @ http:/fexame.abril.com.brftoplcos/marketing-digital

abril.com.br

10 @ hetpy/fwww.comschool.com.bifcursos-de-marketing-digital
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Um nicho tao concorrido como marketing digital
nao e simples de dominar e, para obter um
resultado incrivel, nossa equipe estava ciente de
que precisavamos realizar uma trabalho igualmente
surpreendente para alcancar o topo.

Por isso, fizemos uma ampla analise dos artigos
concorrentes, dos tépicos que eles abordavam e das
palavras-chave trabalhadas por cada um deles antes
de solicitar que um dos mais de 7000 redatores da
Rock produzisse um conteudo fantastico.

N 1

SIM, NOSSO TIME INVESTIU HORAS E HORAS NA
BUSCA POR BENCHMARKS ANTES DE SOLICITAR
A CRIACAO DESTE CONTEUDO.

L .

Depois de muito estudo, escolhemos o formato épico
de artigos, com 3 mil palavras, para comecatr.

Nele, passamos por todos os principais assuntos
relacionados ao marketing digital.

Paiamh“E m

marketing digital 18,100
curso de marketing digital 1,300
curso marketing digital 1,000
agencia de marketing digital 1,000
o.que & marketing digital 1,000
digital marketing £an
marketing digital conceito T20
marketing digital curso T20
marketing digital pf 590
agencia markeling digital 480
agéncia de marketing digital 380
Sps do marketing digital 90
plano de marketing digital 320
escala do marketing digital 260
livre marketing digital 260

g |
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TRAGO RANKINGS DE PRIMEIRA PAGINA EM 7 DIAS
Bem diferente do que algumas pessoas acreditam, chegar ao topo nao é tao simples assim.

Para falar mais sobre este ponto tao importante, vou utilizar prints do nosso analytics para
mostrar os resultados que fomos obtendo de trés em trés meses.

Trés meses pode ser um periodo muito rapido, mas a maioria das pessoas que trabalham
com blog nao conseguem sequer aguardar 9o dias para comecar a ver resultados.

M

ansry o AL =i = Ol g e M5 Sumitie a8 115 e = F

Como haviamos publicado o conteudo em dezembro de 2014, ja estava claro que, o artigo
de marketing digital, nao daria nenhum resultado solido nos seis primeiros meses.
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# DEZEMBRO: 21 ACESSOS

# JANEIRO: 67 ACESSOS

# FEVEREIRO: 76 ACESSOS

Nos trés primeiros meses apos a postagem, a pagina Nos trés meses seguintes, focamos muito na aquisicao
tinha conseguido uma quantidade bem pifia de acessos, de links externos por meio da troca de guest posts e links
comparado ao restante dos conteudos do nosso blog. internos, produzindo conteudos satélites relacionados a

marketing digital que apontavam para este artigo.

I 1

Mas isso era completamente esperado.

De qualquer forma sabiamos que, a partir daquele ASSIM, NO 4° MES CONSEGUIMOS ALCANCAR A PRIMEIRA
momento, os esforcos de Link Building e de atualizacao de PAGINA DO GOOGLE E JA NO 5° MES ATINGIMOS O 1°
conteudo comecariam a surtir efeito direto no desempenho LUGAR DAS BUSCAS ORGANICAS.

do artigo. I_ _I

® Viswslzapias de pigne
13

500K //
23 rim nze

i da rmar 15 on mar 27 i 29 om mar 5ol b 2 rim wae T ol mbr
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# MARCO: 305 ACESSOS (CHEGADA NA PRIMEIRA
PAGINA)

# ABRIL: 1.415 ACESSOS (TOP 5)

# MAIO: 9.083 ACESSOS (ENTRE OS DIAS 15 E 27
DE MAIO OS PICOS DE ACESSO ORGANICO INDICAM
QUE CHEGAMOS NA 12 POSICAO)

Nao foi um trabalho simples e todo esse resultado so foi
possivel gracas a dedicacao da equipe.

Temos trafego, e agora?

Nosso blog sempre foi focado em converter visitantes
em leads.

153

Assim, nosso objetivo primario € adquirir mais assinantes e
conseguir que eles se convertam em uma landing page ao
fazer um download de um dos nossos ebooks.

I 1

AO LONGO DA HISTORIA, ESTE POST JA NOS TROUXE
5.397 LEADS DESDE A SUA PUBLICACAO
(VEJA O PRINT ABAIXO).

L .
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COMPARTILHE ESTE EBOOK!

E foi visitado por mais de 12 mil dos nossos contatos.
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FOLLOW THE MONEY!

Os 12 mil contatos que passaram por esta
pagina receberam conteudos customizados
por email e nas redes sociais, por meio

da nossa plataforma de automacao de
marketing. Destes 12 mil, 970 contatos foram
qualificados por marketing e repassados ao
time de vendas como leads qualificadas (ou
como chamamos aqui, MQLSs).

Feliz, nosso time de vendas converteu 28
destas MQLs em clientes.

Agora vamos aos numeros da Rock Content.
Nosso ticket médio atual esta em R$
1300,00 € nosso periodo de contrato minimo

€ de 12 meses.

Logo, cada novo cliente significa, na
pratica para a Rock Content, receitas de

127.348 12.000
Por etapa: 100% 9.4% 8% 2.8%
Overall: 100% 9.4% 0.76% 0.02%

R$15.600,00 no valor de primeiro contrato
anual (também chamado carinhosamente
de ACV ou Anual Contract Value). Assim,
nosso funil de vendas ficou com as
seguintes taxas de conversao:

Para os 127 mil acessos no periodo que
vai de dezembro de 2014 a abril de 2016,
tivemos 12 mil de nossos contatos nessa
pagina, o que representa 9.4% do total de
visitantes.

De todas as leads, 8% do total (ou 970) se
tornaram reais oportunidades de negocio
para a Rock Content e, dessas, 28 se


http://rockcontent.com/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://twitter.com/login?redirect_after_login=%2Fhome%3Fstatus%3Dhttp%253A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Fguia-seo-rockcontent
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/guia-seo-rockcontent&title=&summary=&source=
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tornaram clientes da Rock Content, o que Agora, a parte divertida!
representa uma taxa de conversao de 2.8%.

No final das contas, quanto foi que apenas
Analisando do topo desse funil até a um conteudo do nosso blog trouxe de
conclusao da compra, estamos falando receita para a Rock Content?
de uma taxa de conversao de 0.02% dos

visitantes de um unico post em clientes. CLIENTES TICKET MEDIO | ACV por CLIENTE ACV TOTAL

1300 15600 436.800,00
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No final do periodo, o resultado analisado
de apenas um conteudo do nosso blog
representou R$436.000.00 de receita para a
Rock Content. Vale ressaltar que esse nao €
um artigo qualquer.

Dentre todos os conteudos do nosso blog,
este foi, sem duvida, um dos que gastamos
mais tempo e esforco para conseguir um
resultado incrivel. Estamos falando de pelo
menos um ano de esforco constante para
obter resultados assim.

Vale ou nao vale a pena investir em SEO? O
artigo de marketing digital continuara dando
resultados por muito tempo. O conteudo
perene (evergreen) tem essa caracteristica
de ser atemporal. Hoje ele traz, em média,
16 mil sessdOes organicas por mes e
continua trazendo novos clientes para a
Rock Content.
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CONCLUSAO

Ufa! Se vocé esta lendo isso, chegou até o
fim desse material. Nao foi facil. Varios novos
conceitos e estrategias foram assimilados!

Mas temos certeza que, tendo agora em
Maos esse guia, VOcé conseguira construir
uma excelente estratégia de SEO para sua
empresa. NOs escrevemos este guia para
ajudar vocé a chegar la. Esperamos que
voceé tenha resultados incriveis com tudo
que te mostramos aqui.

Nao deixe de compartilhar seus resultados
com a gente!

Bom trabalho e mao na massal
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VOCE
SE INTERESSOU
PELO CONTEUDO,
MAS QUER
IR ALEM?

O QUE VOCE ACHA DE RECEBER UMA
AVALIACAO GRATUITA DE SUA
ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL
OFERECIDA PELA ROCK CONTENT?

QUERO RECEBER UMA AVALIACAO GRATUITA

P
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(&) rockcontent

A Rock Content € a empresa lider em marketing de conteudo no mercado
brasileiro. Nos ajudamos marcas a se conectarem com seus clientes atraves
de conteudo fantastico e blogs corporativos sem monotonia.

Atraves de nosso servico de consultoria montamos estratégias de conteudo
para nossos clientes que sao executadas pelo nosso time de milhares de
escritores freelance qualificados.

Possuimos varios materiais educativos gratuitos e sempre temos algum
artigo interessante no blog do Marketing de Conteudo.
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